
limo Sr. Antonio Henrique Sampaio Garcia, MD Presidente da Comissão Permanente de Licitação
do Tribunal de Justiça do Estado da Bahia.

A ENGENHONOVO COMUNICAÇÃO LTDA., empresa já
qualificada nos autos do Processo Administrativo de n° TJ-ADM-2022/689I O - Concorrência n°
006/2023, vem, respeitosa e tempestivamente, por seus representantes legais, amparada no quanto
dispõe o art. 202, I da Lei Estadual de nO 9.433, de 1° de março de 2005 e o instrumento
convocatório do Certame, apresentar as suas

. "'." - ,t •. li J ; •

;fu\ZÕESJlli~URSAIS:

contra o julgamento das Propostas Técnicas, realizado pela Subcomissão Técnica e tomado
público através de sessão virtual, no dia 02 p.p., em razão do descumprimento da Lei e do Edital,
as quais, requer a V. S., após cumpridas as formalidades legais, sejam encaminhadas ao
Excelentíssimo Senhor Presidente do Tribunal de Justiça, consoante dispõe o Parágrafo 4° do
citado dispositivo legal.

Termos em que,
P. Deferimento,; ", "

.•., '" '1":. .::"
.Salvador/Bahia, em 09, de agosto de 2023,
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Ato Convocatório nO006/2023.
Rccorrcnte: ENGENHONOVO COMUNICAÇÃO LTDA .

. - .'

Ínclita Autoridade,

. ' ",.~'",.'.~,-, .. \

'-.

.'.

Com fulcro no quanto dispõe a Lei Estadual de nO 9.433/2005 e o
instrumento convocatório do Certame em referência, requer, tempestivamente, a
ENGENHONOVO COMUNICAÇÃO LTDA. sejam reavaliados os Planos de Comunicação
Publicitária apresentados pelas Licitantes PROPEG COMUNICAÇÃO S/A e ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING ElRELI, respectivamente, primeira e segunda colocadas no
Certame, pelas razões de fato e de direito que ora passa a expor:

No dia 2 p.p., a Comissão Especial de Licitação procedeu a identificação
das empresas participantes e tomou público o julgamento realizado pela Subcomissão Técnica,
sobre o conteúdo dos Envelopes B1 (Via Não Identificada) contendo o Plano de Comunicação
Publicitária "(Raciocínio Básico, Estratégia de Comunicação Publicitária, Ideia Criativa e
Estratégia de Mídia e Não Mídia) e dos Envelopes B3, contendo a Capacidade de Atendimento, o
Repertório e os Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação.

I - Das irregularidades constantes da Proposta Técnica apresentada pela Licitante PROPEG
COMUNICAÇÃO S/A., ,',':., .. ,. (. .' ,':.;.'" ".. ... .. - ~, ' . ... -~.~.. , ,
1.1 Do desrespeito ao valor máxiino. 'do investimento, destinado à campanha .

...- ..
". .'
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A PROPEG COMUNICAÇÃO programou ações com valores que, se
somados com os custos reais, ultrapassam o limite estabelecido no edital de R$ 300.000,00
(trezentos mil reais).

Conforme ressaltado na Estratégia de Mídia, "... e a GFM (segunda
colocada no target primário e líder no secundário) - com 2 inserções no Programa das 7 - picode audiência
dessa emissora." e confirmado no plano tático (print abaixo), a PROPEG sinaliza claramente que
utilizará na GFM programacão determinada no Programa das 7, que vai ao ar das 07h às 09h.---._ •..-.•.

Apesar dessa determinação de programação, é deliberadamente utilizado
o custo de faixa-horária das 6h às 19h (R$ 312,00), em substituição ao valor de tabela definido
pelo veículo para inserções determinadas - R$ 350,00 que deveria ser atribuído ao programa
determinado. Faz-se necessária a correção do valor unitário para a posição determinada, que, após
ajustado, gera uma majoração no custo total da GFM de R$ 1.064,00 (um mil e sessenta e quatro
reais). Esse custo, somado a diferença de R$ 21.188,70 (vinte e um mil, cento e oitenta e oito reais
e setenta centavos) das rádios do interior, versus a tabela do representante Integra Mídia, mais o
valor apresentado na proposta para a campanha - R$ 299.866,72, perfaz o valor total de R$
322.119,42 (trezentos e vinte e dois mil, cento e dezenove reais e quarenta e dois centavos).
Extrapolando em 7,37%, ou seja, R$ 22.199,42 (vinte e dois mil, cento e dezenove reais e quarenta
e dois centavos) o teto estabelecido no Edital.

1.2 Do período de campanha superíor a 30 dias.

O principal meio defendido pela PROPEG para a campanha, foi
programado por 31 dias, de 10a 31 de agosto. Ora, são 31 (trinta e um) dias e não 30 (trinta)
como determina o Edital. Esse dia a mais trará maior permanência e visibilidade para a
campanha, caracterizando-se como um fator de desequilíbrio da isonomia indispensável ao
processo Iicitatório, além de flagrante desatendimento a determinação firme e objetiva constante
do briefing. -_._ ..-

X\

EHGENHOHOVO

~---

1

,.•

•• 1 •••• 1 .." -- ••••••• "'"
- - _. .~- . ... "0 ----- -- .....•- ..-- _ .•._.- .~- . .~ 0-- --- .....•_. '0-

o ..•--••.,---. , _._---- - ~-.~ .- - . ... - ------- .....•- "-" . - -_._._----"- . , .. '" ----- - , - ,_. ......_------ .- - . .- - •...•- .0-- ~----0- -- .- - . .- .. .....•_. .....- _ •._-- .- - . .- - .....•- .-- _ ...•.._ .... .- - - '- - .....•_ .. .0-- -- .- - - .- - .....•._. ..--'- - -- .- - - .- O" --_ •.,-- •...•.••- '0--- .- - - .- - .....•_ .. .--- _ ..._- .- - '" .- o," ....•-.. '0--- I I - -- I '" I • I .00 I I I I-I ----, - .....•_ .. .----I-I -- ... I '" I- '0' - -- -- - ....•-.. .--- --_ .....-
I -. I - I .- I '" I • I .- - - . -- .....•- .-



"

Mais uma vez a PROPEG desrespeita as determinações do briefing e
fere o princípio constitucional da isonóihia, cuja observância, a licitação destina-se a garantir. (Art.
3° da Lei Federal 8.666/93)

1.3 Da nomenclatura utilizada.

o instrumento convocatório do Certame refere-se ao Poder Judiciário
do Estado da Bahia - Tribunal de Justiça do Estado da Bahia e não apenas ao Tribunal de Justiça,
como faz a PROPEG nos textos que integram o Envelope Bl. Observe-se, a título de exemplo,
alguns trechos do Edital:

Logo na segunda página, ao apresentar o objeto licitado, lê-se:

"Objeto: Contratação, sob demanda de empresa especializada na prestação de serviços de
Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, planejamento, criação, produção, veiculação e
apresentação dos resultados das.campanhas publicitárias na mídia, de modo a difundir as acões.
ideias. informacões e servicos prestados 'pelo Poder Judiciário, além de entrevistas por meio do
relacionamento da Agência com veículos de comunicação, conforme condições e especificações
constantes neste Termo de Referência, conforme condições e especificações estabelecidas neste
instrumento, no projeto básico e seus anexos."

De igual modo, o Termo de Referência, ao tratar do objeto e da
justificativa para a contratação:

"1. OBJETO
Constitui como objeto desta Concorrência Pública a contratação, sob demanda de empresa
especializada na prestação de serviços de Publicidade e Propaganda, incluindo estudo,
planejamento, criação, produção, veiculação e apresentação dos resultados das campanhas
publicitárias na mídia, de modo a difundir as ações, ideias, informações e serviços prestados pelo
Poder Judiciário, além de entrevistas por meio do relacionamento da Agência com veículos de
comunícação, conforme condições e especificações constantes neste Termo de Referência ...

2. JUSTIFICATIVA
Nesse sentido, diante da necessidade de tornar o Judiciário cada vez mais transparente e
aproximá-lo da sociedade, divulgando as ações, serviços, informações e iniciativas adotadas pelo
Poder Judiciário em prol dos cidadãos, a contratação de uma empresa especializada em
publicidade para realizar o trabalho de criação, produção e veiculação de campanhas afetas ao
PJBAna mídia torna-se cada vez mais latente ..."

E o briefing, Anexo 11 do Edital, determina, impõe:

u

Assinatura das peças:
• Brasão do PJBA
• Site (www.tjba.jus.br)
• Redes Sociais: Facebook (/trlbunalJusticaBA) / Instagram (@tjbaoficial)

Restrições:
A fonte de apoio deverá ser da família montserrat

(https://fo nts.google .com /speci men/Mo ntserrat)
_ Utilizar a nomenclatura Poder Judiciário do Estado da Bahia - PJBA"
(grifas nossos)

ENGENHONOVO

http://www.tjba.jus.br
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É do briefing que nasce a boa comunicação publicitaria e a Lei
12.232/10, reforça a sua importância na licitação de serviços de publicidade por entes públicos.
Portanto, não poderia a Licitante PROPEG ignorar a determinação e referir-se repetidamente ao
Tribunal de Justiça e não ao Poder Judiciário do Estado da Bahia.

No caso presente, o briefing determina o uso do brasão do Poder
Judiciário do Estado da Bahia e a utilização da nomenclatura Poder Judiciário do Estado da Bahia
e não poderia ser de outro modo, haja vista que o Tribunal de Justiça compõe o Poder
Judiciário do Estado da Bahia, juntamente com os juízes de direito e juizes substitutos,
incluíndo os juizados especíais cíveis e criminais.

Ao referir-se apenas ao Tribunal de Justiça está a PROPEG demonstrando o
seu pouco conhecimento sobre a estrutura e competência do Poder Judiciário.

Estratégia de ComunlcaçAo Publicliária', .

Como explicitado no RaêlóclriJo Bllsieo. 8.comunlcaçêó proposta vai responder a demanda
do Poder Judiciário da Bahia de difundir o reconhecimento da instituiçao com a, primeira
colocação no Prêmio Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, bem como
destacar o trabalhado 6rgAo no que diz respeito â garamia do acesso pleno é informação
para com a sociedade. Tal feito será comunicado através de uma campanha Institucional
informativa, que fortalece e valoriza a postura transparente da instituiçao.

~
Para suprir essa demanda do~TrlbunBI i:fe Justiça da BBhla,~esta agência debruçou-se na
anélise da instituição'por meio dos'seus canàiS"propnetânos e realizou diferentes frentes de
pesquisa, lmergindo em estudos próprios de Oesk Research e Benchmarking, mapeando o
cenário atual e possiveis oportunidades. em busca da estratégia mais assertiva para alcançar
e impactar os cidadãos do estado da Bahla acerca da sua atuação em prol da transparência. ~

Como demonstrado no Racioclnio Básico, pesquisas reforçam que as instltulçOes vivenciam1
uma ampla crise de confiança global. Os estudos evidenciaram um cenário critico quando !
foi realizado um recorte para o setor Judicjá~o. com análises que mostram a Justiça. '. ~ r.' 2

propegi.,
posicionada em úlíimo lugar como Instituição de confiança entre os brasileiros. Os dados
apontam que apenas aproximadamente metade da população brasileira confia na Justiça.
Neste sentido, a comunicação proposta busca raforçar laços de confiança entre a Instiluição
e a sociedade civil, valorizando o papel do Poder Judiciário no sentido de informar, facilitar
o acesso e estar aberto aos cidadãos.

Em paralelo, é posslvel observar também um crescimento expressivo na demanda da
sociedade por uma postura mais transparente das institulçOes, Esse comportamento vem
ganhando ampla visibilidade. estimulado pelo avanço da agenda ESG (sigla em inglês para
sustentabilidade ambientai, social e govemança corporativa).

Oeqa maneira, o plano de comunicaçllo proposto visa enfatizar a postura transparente
do[~b.!'n.al-dãJustl_Ça.=-~Bahiâ'e o seu beneficio direto para o cidadão: o acesso pleno
à informeçllo. posicionando assim o Poder Judiciário da Bahia como uma Inslitulçllo
contemporânea, conectada com as exigências atuais da sociedade. próxima e comprometida
com as pessoas.

1.4 Da Estratégia de Comunicação.

A L. . " E' . d C . - IICltante preve em sua strategla e omUlllcaçao, um~
peça com a disponibilização de internet gratuita para o público-alvo. Porém, no mapa de
mídia e no orçamento previsto para a veiculação desse mobiliário digital não consta b



- .•. ~•..

,

previsão desse projeto especial, com a disponibilização de wi-fi gratuito, via QR Code,
na estação. Como também não consta na tabela de preços do veículo a previsão de
disponibilidade da internet gratuita. Ou seja, a Licitante está a oferecer o que sequer
orçou.

•••.••.•••..•..,_ •.••.••••.••••••••.••..••••.•,.._ ••.••..•••••.•••_-;:1 •.••••••_ ••••••.•••.•__ •••,.._ ••.•••••••.•••_ •.••••••-- -_ •••,._ •.••_ •

••'fambém para mldia exlerior, no formato DOOH. haverá no metrô um mobiliário digital, que:,
disponibilizará uma rede wi.fi de livre acesso via QR Code para os transeuntes~ comuma
mensãgem quefaz analêgia---aoacesso tamllémlivre aos dados dõPJBA:-~
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1.S Da seleçãode rádios inativas.
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Foram programadas três emissoras de rádio no interior do Estado da
Bahia, que não estão mais em atividade. São elas: Rádio Barreiras AM de Barreiras, Rádio
Transamérica de Vitória da Conquista e Rádio Transamérica de Juazeiro.

A primeira, conforme comunicado do próprio veículo, mudou para
Jovem Pan FM desde 17/03/2020; sobre a segunda, foi informado pela Sra. Inês Almeida, Diretora
da Transamérica Salvador (Cabeça de Rede para as emissoras Transamérica na Bahia) que na praça
de Vitória da Conquista não tem emissora Transamérica. Hoje, a emissora ativa, em substituição a
Transamérica em Vitória da Conquista, é a UP FM. E a Rádio Transamérica de Juazeiro, que,
atualmente, é a Rádio Transrio FM, outrora afiliada da Rede Transamérica.

Para que não restem dúvidas sobre a inexistência das emissoras
Transamérica em Juazeiro e Vitória da Conquista, o Tabelão Nacional 2023 da Rede Transamérica
com todas as emissoras de sua Rede no Brasil (print abaixo), ratifica essa informação. sendo
Barreiras a única praça no interior do Estado da Bahia a ter uma emissora ativa da Rede
Transamérica atualmente.

Eduardo Fonseca

De:
Enviado em:
Para:
Cc:
Assunto:

Boa tarde. Ruanl

Rádio Transamérica Barreiras Rádio Barreiras AM <comerdalrbfm@gmail.com>
terça.feira. 8 de agosto de 2023 18:01
Ruan Santos
eduardofonseca@engenhogrupo.combr
Re:TA8ELA DE PREÇO202318ARRElRAS IBARREIRASAM

A Rádio Barreiras AM migrou em 17/03/2020 para Jovem Pano Agora somos Jovem Pan Barreiras,
operando em 89.5 FM.

Nossos e-malls também mudaram. Considerar os e-malls a baixo:

comerclallovempan@grupoabcomunlca.com.br
comerclaltransamerlca@grupoabcomunlca.com.br
fernando.ollveira@grupoabcomunlca.com.br (gerente comerciai)

As tabelas eu enviei já pelo novo e-mail.

•
••••

Atenciosamente.

•

•
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Eduardo Fonseca

De:
Enviado em:
Para:
Assunto:

Ines Almeida <ines.almeida@radiotransamerica.com.br>
terça.feira, 8 de agosto de 202318:18
Eduardo Fonseca
Re: TABELA TRANSAMÉRlCA - EMISSORAS BAHIA

Infelizmente agom não~mns estomo!» cllluegocinçi\o pam o retomo de Vitória da COllquistn.

Obter o Ql1tlQok pnrn iOS

De: Eduardo Fonseca <eduardofonseca@engenhogrupo.com.bt>
EnviiJdo:Tuesday, August 8,20236:01:28 PM
PaTiJ: Ines Almeida <lnes.almeida@radiotransamerlca.com.br>;Cris Oliveira <cris.olivelra@radiotransamerica.com.br>
Assunto: RES: TABELA TRANSAMÉRICA - EMISSORAS BAHIA

OI Inês, não tem Transamérlca em Vitória da Conqulsta e Juazeiro?

GROP,o •.'WN:GE '
:t+iO

Edudrdo Fomeco'
,é'dlfOl'dOiO~~t'Cá1t'ct"ogel'l!'lo9nJpÕ é~m bi .~ ' .' , . - -. -.-," .. _.
,.•'~ li 'lS5S09]\
~,.'~"I 901':10 ,511Z
1~~I!~09n:4'locombi

:SALVAOOR '. 11 :RECIFE /I' .B~AEu~.;

De:
Envi&do em:
Para:
Cc
Assunto:
Anexos:

Tr.2MRiO Ff...l g9.9 .<radioirans-no!rn@gmaiLcom:-
quarta-fô!ira. 9 de agosto d-e- :2.023 09".29
Eduardo Fonseca
R.uim Santos
Re; TRANS RIO FM ~ SOUCITAÇÃO TABELA 2023
MIi)lA KITMOIO 2023 ATUAL 07 07.prll

ji fomo:; cio pupo tnmammt: a

.;;.egue a midi.,
A rl'nciosaml'nt(l!

)(\
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PRAt"A EMISSORA INSER OES R$INTEGRA TTINTEGRA R$VBCULO TTVErCUlO DIFERENt"A
BARREIRAS BARREIRAS AM 'JOVEM PAN FM\ 4' 3872 1.62624 7000 2.940,00 1.313,76
LUIS EDUARDO MAGALHÃES MODERNA FM 18 1700 47600 2900 812,00 336,00

JUAZEIRO JUAZEIROAM 7 17SO 12250 SOOO 3S000 22750
TRANSAM~RICA FM ITRANSRIO FMl 58 'O 23 L17334 3000 1.74000 566,66

PAULO AFONSO BAHIA NOROESTE FM 58 1375 797SO 1800 1.044 00 24650

FEIRA DE SANTANA 5UBAlAM 58 24,75 L43550 7329 4.250 82 2.815,32

JACOBINA
JACOBINA FM 58 2167 1.25686 4500 2.61000 US3 14

CLUBE FM 58 1790 1.038,20 4094 2.374 S2 U3632

AIAGOINHAS DIG1TAlFM 4' 2200 92400 4500 L89000 96600

SERRINHA
MORENA FM 58 1760 1.02080 3990 2.31420 1.29340

CONTlNENTAlAM 18 LLOO 30800 lLOO 30800
CAMACARI ÚDER FM 4' 20,60 865,20 45,00 1.890,00 1.024,80

SANTO ANTONIO DE JESUS RECONCAVO FM 58 4L25 2.39250 3LOO 1.798 00 • 594,50

ITABUNA
10FMSUl 58 14,50 841,00 20,00 1.160,00 319,00

DOFUSORA AM 18 3300 924,00 3000 84000 • 8400

TEIXEIRA DE FREITAS
CARAfPE FM 58 2970 1.72260 10150 5.88700 4.164 40

ALVORADA AM 58 2970 1.72260 5762 3.34196 L619 36

VITORIA DA CONQUISTA
TRANSAM~RICA H1TSfUP FMl . 58 1325 768,50 3600 2.088 00 L319 50

8ANDFM 58 9,35 54230 4' 00 2.43600 1.893,70

JEQUI~
93FM 58 27SO L595 00 4500 2.61000 1.015 00

ClDAOE50LFM 58 2300 L334 00 2398 1.39084 5684
TOTAIS 22.886,64 44.075 34 21.188 70

Com esse comparativo, apurou-se um desconto aproximado de
48,07%, o que determina uma grande vantagem sobre as demais participantes deste processo
licitat6rio.

Anexadas a este documento, as tabelas das emissoras de rádio listadas
nessa amostragem.

Convém salientar, que o instrumento convocat6rio do Certame
determinou, não apenas que fossem anexadas. as tabelas dos veículos, como também que
estivessem atualizadas, o que demonstra, claramente, a sua importância para a análise e julgamento
das propostas técnicas recebidas. Resta claro, que a Subcomissão Técnica careceu de subsídios
para a perfeita avaliação da proposta da PROPEG.

"
IV-Estratégia de Mídia e Não Mídia - ...

e) As licitantes deverão apresentar as tabelas dos veiculas atualizadas, que serão conferidas pela
subcomissão técnica quando da avaliação das propostas técnicas, especialmente a simulação do plano de
distribuição das peças;
" (grifo nosso)

Faz-se oportuno o questionamento: Como pôde a PROPEG elaborar
de modo tão negligente o seu Plano de Comunicação Publicitária? Ressalte-se que o Edital é claro
e o briefing, por sua vez, preciso e objetivo.

1.6 Das peças apresentadas no Repertório.

ENGEHHOIllJVO
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A PROPEG, ignorando determinações editalícias, apresentou peças de
mídia impressa (anúncios de jornal) referentes aos seus trabalhos para a Prefeitura do Rio de
Janeiro e para a Prefeitura de São Paulo.
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Analisando-se a programação apresentada pela PROPEG, infere-
se que a Agência não sabe como vai aplicar os recursos do PJBA.

1.6 Da utilização de tabelas que não pertencem aos veículos de comunicação programados.

Foi utilizada para as emissoras de rádio do interior a tabela da Integra
Mídia, conhecido e reconhecido representante de mídia, que, no entanto, não será o veículo a exibir
a mídia proposta. A Integra Midia possui tabela com valores, via de regra, menores que os das
emissoras que representa, por conta do volume de negócios que gera para essas emissoras;
concedendo assim um claro diferencial de preços (custos negociados), o que, inexoravelmente,
acarreta no desequilíbrio entre as Licitantes.

Objetivando comprovar a assertíva, a Engenhonovo, ora Recorrente,
realizou um cruzamento comparativo da tabela da Integra apresentada com as tabelas das
emissoras sugeridas pela PROPEG, para demonstrar a escala de vantagens conquistada utilizando-
se a tabela do representante comercial - Integra Midia e não a tabela original dos veículos:. -
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o Edital é claro; é permitida a apresentação de até duas peças para os
meios TV, rádio e redes sociais. Leia-se o que determina o Edital para o Repertório, às fls. 34, 35
e47:

"
11- Repertório - é integrado por peças publicitárias criadas pela agência, produzidas e veiculadas
sob sua supervisão, que deverão ser apresentadas em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte 'arial', cor 'automático', tamanho '12', em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira página interna, rubricadas e assinadas na última por quem
detenha poderes de representação da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
a) Qualquer página com os documentos e informações previstos no item '9.7' poderá ser editada
em papel A3 dobrado, contudo o caderno específico deste subitem não poderá conter
informação, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicação Publicitária - Via Não Identificada e possibilite a identificação da autoria deste
antes da abertura do Envelope nº 2;
b) O Repertório será constituído de peças e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuídos pela licitante, devendo ser apresentado 06 pecas ou materiais, observando o limite
de até 2 (duas) pecas para cada meio de divulgacão:

111- Repertório - esse item terá nota total de 10 (dez) pontos, que será julgado de acordo com
o preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Deverá ser apresentado pela licitante um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados pela
licitante, a partir de janeiro de 2018, para anunciantes que não sejam do Tribunal de Justiça do
Estado da Bahia sob a forma de peças e respectivas memórias técnicas, nas quais se incluirá
indicação sucinta do problema que a peça se propôs a resolver. A licitante deverá apresentar até
duas pecas para cada um dos seguintes meios de divulgacão: TV, rádio e redes sociais. Cada peça
deverá conter ficha técnica com a identificação da licitante, titulo, data de producão, período de
veiculação e menção de, pelo menos, dois veículos que a divulgaram. Os vídeos e os spots e/ou
jingles, deverão ser fornecidos em pen-drive ou cartão de memória. Em resumo, serão avaliadas
as ideias criativas e suas pertinências, a clareza da campanha e a qualidade da execução e do
acabamento.

" (grifos nossos)

Resta claro que não está autorizada, sequer prevista, a apresentação de
mídia impressa para a comprovação do Repertório,

Objetivando comprovar as assertivas, apresentamos recortes das
peças apresentadas pela PROPEG, no subquesito Repertório:
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propegi..
RolaçAo daa Pocas

TolovlsAo
1. Tem BNOES - BNOES
2. O Banco de lbdos 05 Brasileiros (Rcgiêo Norte) - Caixa EconômIca Federal

Rãdlo
3. Novo Tempo - $ccrclmin de Governo de Stlo Paulo

Internet
4. EsclareCüllcntos sobre GasolIna ~PctrobrDS

Midia Impressa
5, Dengue - Prefeitura de Sêo Paulo
6. Monstros - Prefeitura do Rio de Janeiro

propegi!.
Ficha 'Tóculel!
CIIl~nlC': Ptefel1urll do R,n Cf~Jnnt'!'ilo
ii[ulO~ Mons11'<)s
Onln de rroílllCl'Io. 18 do flItllO de 20 10
OllH{'"s.l'O ollglfltll flO•.••t\f.l0 ImprfiS$O (24(!,.?'OIllIil c 2'TOx205n1fJl)
Petlodo da \.('ioul~çAo; 22 ~ 2jl de lllmo do 20;'9
Vclcuiolcspnço: Jomnllthn Notldnl\ c nOVilOl1) DUAa.flodoa
Prnça de cxlbiç:no Rio de JilMho

P!o~I~~~J)!!~.ç~.,o,,- ...J

propegi.,
Ficha Tócnlca
Clien'te: Prefeitura de Sno Paulo
TIIulo: Dengue
Data de produçfm: novembro do 2022
DimensM orlgir,"l: anúncio de jornal (24.5 cm x 15 cm - moia página)
Perlodo de veiculnçno: dozembro do '.022
Velculo/espnço: JOInnl do Gente, Galela de huerlngos, Jornal do MorumbI. Gazeta da
Mo6ca c Jornnl Polo PaulIstano
Praça de exibição' S60 Pauio I03-

1.7 Do preenchimento das fichas técnicas referentes ao Repertório.

Também as fichas técnicas não foram corretamente preenchidas, pois
não consta, em quatro delas, a data de produção, como determina o ato convocatório do Certame.
As fichas das peças "Tem BNDES" do BNDES; ''Novo Tempo" da Secretaria de Governo de São ){C\
Paulo; "Esclarecimentos sobre gasolina" da Petrobrás e "Dengue" da Prefeitura de São Paulo, não
informam a data de sua produção.

Definição de data é a indicação do ano, mês e dia em que
se realizou algum fato. Data é o momento do calendário que representa o dia, mês
e ano e, em certos casos, também a hora. A PROPEG, não atendeu a determinação
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casos, também a hora. A PROPEG, não atendeu a determinação editalícia, pois, apenas,
mencionou o mês e o ano em que foram produzidas quatro das seis peças que apresentou.

2 - Das irregularidades constantes da Proposta Técnica da ROCHA PROPAGANDA E
MARKETING ElRELI.

2.1 Do uso de recursos de comunicação próprios do TJBA.

Em sua Estratégia de Comunicação, a ROCHA informa que serão
utilizados os dados da base de e-mail marketing do PJBA, recurso que não foi disponibilizado para
as Licitantes, haja vista a resposta dada sobre o assunto, pelo ilustre Presidente da Comissão
Permanente de Licitação, no dia 16 de maio p.p .

......... .- -- _._---_ .. ---_.,.-_.
I

Para o PÚBLICO ESPECiFICO, segmentado por profissões e interesses, trabalharemos
com: mfdia programática. veiculando banners animados e estáticos, bem como a vinheta e o
vídeo G8 15" em sites, 120rtaise redes sociais da preferência dessas pessoas. Utilizaremos
ajnda(e~i1l!'arkeling:para a.J1.llsede !lacl0s autorizada e pertencente ao PJBAl

FOLHA DE INFORMAÇÃO

(

\
Concorrfnc!a Pública o- 00612023
rege ? nOIJ-ADM.202216891Q

Senhor Ucllenle.

O Núcleo de UcltaçAo apresenta os esclarecimentos relativos à licitação om eplgrafe. com e transcrição
da resposta da aroa técnica demandante, conforme relacionamos a seguir:

Pemuntae e ResPOstAS:

1) OUES1l0NAMENTO 1 - "O alo convocal6rlo da CP n" 00612023, quando trata da aprasentaçào da
Estralégla de Mfdla e Não Mfdia. Informa .que a Licitante ,deverá Indicar o üto ~dos recursos da
cOr1)unicação próprios da Contmtante para atlnglr os pllblicos prloritérfos <Ia campanha (9.2 .IV do EditaQ
som, contudo, b1dicar Quais são esses recursos.
Assim, solicitamos dessa Comissão 8 fineza de Informar quais os recursos próprios de comunicação do
Tribunal de Jusllça do Estado dailÍlhIa:

.'
o,' '.

Como V. Exa. pode constatar, o Senhor Presidente da Comissão
informou serem quatro os recursos de comunicação próprios do PJBA: Instagram, Facebook,
Portal do PJBA(site) e Youtube e não fez referência ao e-mail marketing da base de dados do
PJBA.

Também nas peças não corporificadas e na Estratégia de Mídia e Não \!\
Mídia, a ROCHA faz uso do e-mail marketing com base de dados própria e acrescenta a newsletter,
que é um formato de e-mail marketing que, também, está identificada como recurso pró rio do
PJBA.

I~
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16 Newsletler PJBA. ,. lugar no Prêmio Segmentado:

(formato padrão) Transparência do CNJ + entidades, órg~os
(melo próprio) conceito: "Justiça se faz com e pessoas ligadas

transparência" és éreas do
Direito e da
Justiça,

17 E-mail mar1<eling PJBA. 1° lugar no Prêmio Segmentado:
(formato padrão) Transparência do CNJ + entidades, órgãos
(meio próprio • base de conceito: "Justiça se faz com e pessoas figadas .
dados autorizada) transparência" és áreas do

Direito e da
Justiça .

••••••;;u•••

Não-Mldia e Recursos Próprios - utilizaremos estes meios para garantir economIcidade c
aproveitamento de audiência: site Instilueional (ijba.jus.br) com veiculação de bamer;
Facet.-pok e Instagram (TribunaUusticaBAI@ljbaoficial) oom velculaç~o de cards. stories e
reels,(dJ~p_~r!l.;i~J;:::.r!'@H:0~_~!<-~U_ng._N~ws!~~!e veiculação no Youlube do TJBA.

Constata-se, portanto, que a ROCHA utilizou em sua Proposta Técnica,
informações que as demais licitantes não tiveram conhecimento,

2.2 Da utilização de tabelas não pertencentes aos veículos de comunícação programados.

Foi utilizada para as emissoras de rádio do Interior, a tabela da Integra
Mídia, conhecido e reconhecido representante de Mídia, que não é, de fato, o veículo que exibirá
a mídia proposta, O Integra é possuidor de tabela com valores, habitualmente menores que das
próprias emissoras que representa, por conta do volume de negócios que gera para as emissoras,
concedendo assim um claro diferencial de preço (custos negociados), causando desequilíbrio entre
as empresas participantes do pleito.

Buscando comprovar a assertiva, a ENGENHONOVO, ora
Recorrente, apresenta um cruzamento comparativo da tabela da Integra com as tabelas das
emissoras programadas pela ROCHA PROPAGANDA, demonstrando a escala de vantagens
conquistada, utilizando-se a tabela do representante comercial e não a tabela do veículo:

" '

\
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PRACA EMISSORA INSERCÕES R$INTtGRA iTINTEGRA R$VEICULO iTVEICULO OIFERENt".6,

AlAGOINHAS OIGITALFM l6 22,00 79'00 45,00 1.620,00 828,00

BARREIRAS BARREIRASAM 'JOVEMPAN FMI l6 36,72 1.321,92 7000 2.520,00 1.198 08

BOM JESUSDA lAPA BAHrANAFM l6 15 70 S6520 4500 H2000 1.054 80

BRUMADO ALTERNATIVA FM l6 1350 48~00 2000 720 00 234,00

CAMAÇARI ÚDERFM l6 2060 747""60 4500 1.620 00 87840

CANAVIEIRAS ATAlAIAAM l6 1650 594 00 2625 94500 35'00

CICERODANTAS REGIONALAM l6 16,50 594,00 30,00 1.080,00 48600

CONCEICÃO DO COI"ff SISALAM l6 2700 79'_00 4600 165600 864 00

EUCÚDESDA CUNHA CIDADE FM l6 16,23 584,28 45,00 1.620,00 1.035,72

EUNÁPOUS BANOFM l6 25,41 914,76 28,00 LOO8,oo 9324

FEIRA DESANTANA SUBA~AM l6 24,75 89100 7328 2.638,44 L74744

GANDU VITÓRIA FM l6 1700 612,00 4S,00 1.620,00 1.008 00

GUANAMBI CULlURAFM 36 1650 594,00 15,00 54000 ' 54,00

ILH~US GABRIELAFM l6 1925 69300 1700 6U.00 • 81,00

rPIAU IPIAUFM l6 2750 990,00 513 184,68 - 805,32

IPlRÁ IPrRÁFM l6 1375 67500 12,00 432,00 - 24300

IREC~ ÚDER fM l6 3440 1.2.38 40 4094 1.47384 23544

ITABERABA DIAMANTINA FM 36 1980 712,80 13,00 648,00 • 64,80

ITABUNA l02FMSUL l6 1450 5"00 20,00 720 00 19800

ITAMARAJÚ TERRAMARFM l6 00 396 00 3800 1.36800 97'_00

ITAPETlNGA FASCINACÃO AM l6 1000 36000 3800 1.368,00 1.008 00

JACOBINA JACOBINA FM l6 2'67 780 12 4500 1.62000 83988

JEQUl~ 93FM l6 2750 99000 4S,00 1.62000 630,00

JUAZEIRO JUAZEIROAM l6 21.45 772,20 5000 1.800,00 1.02780

UVRAMENTO DENOSSA SENHORA PORTALFM l6 1535 5S2,60 1300 648,00 95,40

LUIS EDUARDO MAGALHAES CIDADEFM l6 1925 69300 2800 1Dal 00 315,00

PAUlO AFONSO BAHIA NOROESTEFM l6 13,75 49S 00 13,00 648,00 153,00

PORTO SEGURO PORTO SEGUROFMlPORTO BRASIL FM 37 2475 915 75 5400 1998 00 1.082-25

RIACHAO 00 JACUIPE AYMOR~ FM 36 2060 741.60 26,00 936 00 194,40

SANTA MARIA DA ViTóRIA RIO CORRENTEAM 36 13 7' 49500 2000 720 00 22S 00

SANTO ANTONIO DEJESUS RECONCAVO FM 36 4125 1.48500 3 00 1.11600- 369 00

SANTO ESTtvAO RÁDIO PARAGUASSU 36 825 29700 800 288 00 ' 9,00

SENHOR DO BONFIM CARAfBAAM l6 1790 64440 4700 1.692.00 1.04760

SERRINHA MORENA FM 36 1760 63360 3990 1.436 40 80'80

TEIXEIRA DE FREITAS SUCESSOFM l6 2060 741 60 3000 1.080,00 338 40

VALENCA VALEN FM 36 1650 594,00 2000 720,00 12600

VITÓRIA DA CONQUISTA TRANSAM~RICA IUp FM) 36 1925 69300 l600 1.296 00 60300

TOTAIS 26.593,83 44.640,36 18.04653

Com este comparativo, apurou-se um desconto aproximado de 40,43%,
o que determina uma vantagem expressiva sobre as demais Licitantes,

Anexadas a estas Razões, a tabela real das emissoras de rádio listadas na
amostragem acima.

Ressalte-se que também a Rocha não apresentou as tabelas dos
veículos, como exige o Edital.

2.3 Do desrespeito ao limite máximo de investimento destinado à campanha.

Foram programadas .ações com valores que, somados corretamente,
ultrapassam o limite da verba de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais), estipulada no Edital.

No item 'outdoor duplo com aplique' (praça Salvador) o
valor de tabela apresentada pelo veículo é de R$ 16.900,00 + acréscimo de 30% para
o aplique. Acréscimo, vale ressaltar, obrigatório e que seria de R$ 5.070,00, valor que
não foi aplicado e computado pela ROCHA COMUNICAÇÃO, afrontando exigência
do edital que determina a utilização do valor da tabela dos veículos de comunicação
para garantir a isonomia entre os participantes e que, adicionada a diferença de R$
18.046,53 (dezoito mil e quarenta e seis reais e cinquenta e três centavos) da
amostragem da tabela das rádios do interior que verificamos versus a tabela do
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resulta na quantia total de R$ 323.115,11 (trezentos e vinte e três mil, cento e quinze reais e onze
centavos). Portanto, R$ 23.115,11 (vinte e três mil, cento e quinze reais e onze centavos) a mais
que o teto estabelecido, significando, aproximadamente, um adicional de 7,71% sobre a verba
máxima permitida.

2.4 Texto da Estratégia de Mídia em mais de 60 (sessenta) linhas.

o Edital do Certame estabelece que a Estratégia de Mídia deve ser
apresentada, em, no máximo, 02 (duas) páginas, de 30 (trinta) linhas cada, exceto os gráficos e
planilhas que são apresentados como anexos.

A ROCHA, driblando a determinação, utilizou do subterfúgio de
"comentar" nos Anexos (gráficos 01, 02 e 03). O que lhe trouxe, objetivamente, vantagem de 07
(sete) linhas, correspondendo a 11,66% a mais de espaço para discorrer sobre a Estratégia de
Mídia.
Gráfico 1

fi\, Pesquisa do Instituto Kantar lbope - Target Group Index. informa a penetraçllO dos meio
no total da população: TV. OOH , Digital e Rádio atingem o maior público.

r' _ - _ .
I PéMtraÇftO do maio no total da populaçlo- 30 dlu

i 100% --------------------

1=1:-
I •••
~ - ~. ;

I :: ~ =l-'Il'--<- II':~ ._.00. __ _Ih 1=:
I tvebarla "14I0~ M!dIIDl;':tIl!RtdioAM. TVpct ..bm:I1 RovIdI Chuntl i

of.l'orno A.l ossll'ltltl.ua lmp1mo+ ~.
cfiltt8I d!WtDl '......... ..I

,__ IIOl'f_I.~_. ~.:I._.~12.llI_

IGráflco 2
O estudo realizado pela MindMiners identificou que a disseminação das informaçÔes é maior
nos meios d/anais.

•

I •

•

TV A8£ATA_ ...-:..- Port,lI 0"11,,, d.
Nolld ••
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Gráfico3
Mostra o consumo dos meios, considerando penelraçao e posicionamento por classe social
X idade. Os jovens consomem mais os meios digitais. Os de idade mediana, os tradicionais
no ambiente online. E, os mais velhos, preferem os meios e ambientes tradicionais.

•.••.•••teI~""_lI"fdI.~lt~" ••~.WUO~-....:na..I_..
2.5 Da seleção das rádios.

Na Estratégia de Mídia, a ROCHA informa que "Foram selecionadas
as principais rádios. nas 30 maiores cidades da Bahia...".

Informação que, checada no plano tático, não se mantém, pois
constata-se que quinze cidades, ou seja, 50% das cidades programadas, não estão entre as trinta
maiores cidades da Bahia, segundo a avaliação do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística-
IBGE. São elas: Brumado (31'), Conceição do Coite (32'), Itaberaba (33'), Itamaraju (34'),
Euclides da Cunha (36'), Ipirá (38'), Santo Estévão (44'), Livramento de Nossa Senhora (52'),
Ipiaú (53'), Santa Maria da Vitória (68'), Riachão do Jacuípe (85'), Gandú (86'), Cícero Dantas
(87') e Canavieiras (96').

Além disso, a ROCHA não programou emissoras de rádio nas
cidades de Candeias (20'), Dias D'ávila (22'), Casa Nova (28') e Campo Formoso (29'),
colocadas entre as 30 maiores cidades do Estado, todas com emissoras comerciais ativas. O
que evidencia a sua incapacidade técnica e o seu absoluto desconhecimento sobre as praças
do Estado da Bahia.

2.6 Da Programação de emissoras de rádio inativas.

Foram programadas duas emissoras de rádio no interior do Estado da
Bahia, que não estão mais em atividade. São elas: Rádio Barreiras AM de Barreiras, que, conforme
comunicação do próprio veículo, mudou para Jovem Pan FM desde 17/03/2020 e a Rádio
Transamérica de Vitória da Conquista. Hoje, a emissora que está operando em substituição a \"
Transamérica em Vitória da Conquista é a UP FM. j\. \
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Eduardo Fonseca

De:
Enviado em:
Para:
Cc:
Assunto:

Boa tarde. Ruan!

Rádio Transamérica Barreiras Rádio Barreiras AM <comerdalrbfm@gmail.com>
terça-feira, a de agosto de 2023 18:01
Ruan Santos
eduardofonseca@engenhogrupo.com.br
Re: TABELA DE PREÇO20231 BARREIRASIBARREIRASAM

"

A Rádio Barreiras AM migrou em 17/0312020 para Jovem Pano Agora somos Jovem Pan Barreiras.
operando em 89.5 FM.

Nossos e-malls também mudaram. Considerar os e-maUs a baixo:

comerclallovempan@grupoabcomunlca.com.br
comerclaltransamerlca@grupoabcomunlca.com.br
fernando.ollvelra@grupoabcomunica.com.br (gerente comerciai)

As tabelas eu enviei já pelo novo e-mail.

Atenciosamente.

Eduardo Fonseca

De:
Enviado em:
Para:
Assunto:

Ines Almeida <ines.almeida@radiotransamerica.com.br>
terça.feira, 8 de agosto de 202318:18
Eduardo Fonseca
Re: TABELA TRANSAMÉRlCA - EMISSORASBAHIA

Infelizmente ngorn não. mns estamos em llcgocinçi\o para o retomo de Vitória da Conquistn.

Obter o Qut1Qok pnta ias

De: Eduardo Fonseca <eduardofonseca@engenhogrupo.com.br>
Enviado: Tuesday, August B, 2023 6:01:28 PM
Para: Ines Almeida <ines.almeida@radlotransamerlca.com.br>; Crls Oliveira <cris.oliveira@radiotransamerlca.com.br>
Assunto: RES:TABElA TRANSAMÉRICA - EMISSORAS8AHIA

OI Inês, não tem Transamérlca em Vitória da Conquista e Juazeiro?

:ÓRUPói•.IE. N. I..... GE
iN-tO.

2.7 Do outdoor,

~â!JClrdo~onse.ca__ ' _,.
;~,d~fdo!~~IX:Oe'Cl'l9~:'lS:)gfU~~.CI:nu~:
~~"}.HU5S0911'
l~5"71'091.]9_S~U

,~.trig~,liP.i:l_:(õNlb~
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Ainda na Estratégia de Midia, a ROCHA preconiza que "Nas 20
maiores cidades do interior serão 'selécionadas placas nas estradas das mesmas ou em avenidas de grande
circulação. "

Duas observações se fazem relevantes: primeiramente, quando
checado no plano tático, quatro das cidades programadas não estão entre as vinte maiores cidades
do estado, conforme comprovado pelo IBGE. São elas: Senhor do Bonfim (258), Irecê (278),
Itaberaba (338) e Euclides da Cunha (368) e, além disso, não foram programadas placas nas cidades
de Valença (188) e Candeias (208), ambas colocadas entre as vinte maiores cidades do estado e com
placas de outdoor comerciais de diversas exibidoras disponíveis para comercialização.

A segunda observação é que, com exceção de Salvador para onde foi
programado o formato de visibilidade, o que justifica um quantitativo menor devido a eficiência e
ineditismo do formato, nas cidades do interior, foi programado apenas um único local por cidade.
O que pode sugerir, numa primeira análise, economicidade na programação de mídia, mas, na
realidade, essa é uma tática que reforça a fragilidade técnica da proposta, que utiliza os recursos
do cliente de forma inapropriada e não recomendada, segundo o bom senso e critérios técrucos.

Considerando a 208 cidade da lista - Candeias, com 87.820
habitantes, seria eficiente colar uma única placa para dar ampla divulgação à campanha? E como
seria para Feira de Santana, o 2° município mais populoso da Bahia com 624.107 habitantes? Está
mais do que evidente, a desconexão entre estratégia e tática na Proposta Técnica apresentada pela
Rocha Propaganda.

2.8 Da utilização de pesquisas desatualizadas.

Outro ponto a se destacar é que o mundo mudou e a ROCHA
PROPAGANDA não percebeu. O hábito das pessoas foi sobremaneira afetado pela pandemia do
COVID-19. Nesse contexto, é inaceitável a utilização de referências que já não se aplicam à
realidade pós-pandêmica, pois é público e notório, com grande reverberação pelos especialistas do
mercado da comurucação, como os hábitos de consumo foram afetados por esse catastrófico evento
mundial.

Pressupõe-se, com a leitura de sua frágil Proposta Técruca, que a ROCHA
COMUNICAÇÃO não tem acesso a plataformas indispensáveis de pesquisa. Ou, se tem, não
dispõe de profissionais especializados para utilizá-las. \ •

Nos únicos três anexos que deveriam respaldar o raciocínio estratégico,
os dados ou são antigos ou de empresas que não atuam mais no mercado, a exemplo da IPSOS, o
que resultou numa análise imprecisa, parcial e desatualizada do cenário da comunicação, no qual
a campanha deveria acontecer.
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Gráfico OI: "Fonte - Kantar Ibope Media - Target Group - Index Ano 2020 ondas I e 2
- Total da População 12 a 75 anos".
Gráfico 02: "Fonte Mediaminers - ABRJ2019".
Gráfico 03: "Ipsos Conect EGM Multimindia - Junho/2016 a Julho/2017 - 9 mercados,
incluindo Salvador. Filtro 13 anos".
A precariedade das informações é evidente, vide comparativo dos dados TGI d$
banco 2020 apresentados peJa ROCHA versus os dados do TGI mais atualizado~
2022 na data de entrega das propostas:
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2.9 Do Patrocínio escolhído.

o Patrocínio do BPRA escolhido tem 6,27% de audiência no target e é
o 34° programa de TV Aberta no ranking de audiência de junho/2023 para o Estado da Bahia,
segundo o Ibope.

Para o patrocínio foi escolhida a opção de assinaturas de 7" de abertura
e encerramento sem a entrega de comerciais de 15" ou 30". Esta opção é recomendada,
prioritariamente, para ações institucionais de marca devido à baixa secundagem para passar
qualquer outra mensagem com eficiência ..

A utilização de patrocínios, em qualquer meio, favorece a frequência e
não a cobertura da mensagem transmitida, uma vez que fala repetidamente com uma fatia
específica de público, ficando evidente a má aplicação do recurso disponibilizado para a campanha \ '\
face aos objetivos do briefing que é "Garantir a sociedade o pleno acesso à informação", vide J\ \
simulações da projeção da cobertura total e frequência média da mídia do patrocínio sugerido pela
ROCHA, ao custo de R$ 86.085,00 versus uma mídia avulsa de comerciais de 15" com valor de
R$ 85.419,00 (tabela junho/23), montada para efeito comparativo. A simulação foi feita com
software do Kantar Ibope para essa finalidade.
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PATRocíNIO BOM DIA PRAÇA 7" (30 DIAS) - ALCANCE

(%)

MíDIA AVULSA 15" (08 DIAS) ALCANCE (%)

_i,~I_~'
21/10/2023 22/1012023 23/10/2023 H/IO/20n H/I0{2023 26/10/2023 27/1012023 28/10/2023

Resultados: Cobertura% máxima do target - 39% e Frequência Média - 2,1.
Mídia Avulsa: CALD 21/10, DOMI 22/10, N19H 23/10, PTV2 24/10, BPRA 25/10,
GESP 26/10, PTV1 27/10 e CAS3 28110.

A mídia avulsa sugerida superou em 4% a cobertura do target e custou
R$ 666,00 menos em relação ao patrocínio proposto pela ROCHA COMUNICAÇÃO.

2.10 Das mídias digitais.

A ROCHA, demostrando o seu total desconhecimento sobre as
ferramentas de monitoramento digital, apresentou as ferramentas/plataformas SCUP
(monitoramento) e MLabs (gerenciamento de redes sociais) como publicações disponíveis para o
PJBA.

O SCUP é a ferramenta líder em monitoramento, gestão e análise de
mídias sociais que contribui para que as empresas conheçam a fundo o seu mercado de atuação,
consumidores e concorrentes, gerando insights para os negócios e construam relacionamentos .V\
profundos com os seus públicos de interesse. )\

A MLabs é uma plataforma brasileira de gerenciamento de
redes sociais, com mais de duzentos mil clientes espalhados pelo mundo. Entre os seus
usuários estão profissionais de social media, agências de marketing e empreendedores
iniciantes no mundo do marketing digital.
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2. Ferramentas de pesquisa do Ibope
Pesquisas e Estatística do IBOPE. São eles:
A&F Viev.er- permite simular o alcance e a freqüência das programações de.mldia ..' :':: ':;,
Planview _ otimizador de midia. A partir de relações .de A&F, preço, audiência, o .•
programa traça o caminho mais eficiente para alocação de investimentos. .
. Easy Media 3 Radio e Radio Planning - software de audiência e programação de
rádio.

3. PubOcações recebidas pela agência que serão disponibilizadas:
Jornais - A Tarde. Correio'(BA), Tribuna da Bahia (BA): Folha de S. Paulo; O Globo
(RJ).
Revistas - Veja, Isto é, Isto é Dinheiro, Época, Exame, Carta Capital, Meio e
Mensagem, Propaganda & Marketing, Piauí (circulação nacional), entre outras.

(tntemef-=--Relalórios do Google e FaceoooK, M~lIgeriOãiTIeiilõOeCoiiteúCl5S:)
(;;cup • Monltor~m~~o de Redes Sociais.) .--- '--. -'-.---' ",'

Dos Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação.

Contrariando o quanto determina o Edital, a ROCHA apresentou um
relato de solução de problema de comunicação construído pelo cliente, conforme carta n 1/2020-
ADASAlCEC 51/2014 e, ressalte-se, em seu próprio papel. Como V.Exa. pode constatar na leitura
da alínea "a" do subitem IV do Edital, a seguir transcrita, o Relato deve ser elaborado pela Licitante
e referendado pelo cliente.

IV - Relato de Soluções de Problemas de Comunicação. esse item terá nota total de 10 (dez) pontos, que será
julgado de acordo com o preenchimento dos seguintes requisitos:

a) Deverá ser apresentado até 02 (doIs) cases relatando. em no máxImo 02 (duas) laudas cada. soluções
de problemas de comunicação formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusão de
até 02 (duas) peças de qualquer tipo para cada relato. Os relatos apresentados não podem referir-se a aç5es de
comunicação solicitadas e/ou aprovadas pelo Tribunal de Justiça do Estado da Bahia. Em resumo. serão avaliados
a concatenação lógica da exposição. a evidência do planejamento publicitário. a consistência das relações de
causa e efeito entre problema e solução e a relevância dos resultados apresentados.

&Adasa
~\9",1l(,/r.n 'l<!9uf,'l('lorit dft,Á9UI'l!o, lJ'l~rjli.'

(' $rtnt'ó'lrlW!n1o'riAúr.o do DiuUlO '-OClOI.;f
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AGrNCl1\ IH:CilUIAIJ()HA m; A<;IUI\S, [fIll,HGIA'-: SAN£.f\Mf.N-to
(\Â~"C{')00 IJI5Tnrro H.O[rtAl

.,' :,1.
COml!i~l'In dO E)i~"I.~;Jí) /10 C"nlrllto nlll 5,1/',014

, ,j'
Ur.,..Uh'l,nf, '-3 de n(l~mbrode 2020

r'.' ..••

CASêOl- ADA$A - USO RACIONi\l DA MilJA

1. O PROBLEMA

No Relato 02 - Boa Saúde, a ROCHA informou que a veiculação do VT
"Tô de boa" e do Spot "Casamento" do cliente Boa Saúde ocorreu antes da produção das-peças,-o _
que é claramente impossível.
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PEÇAS. CASE Oi' OA1í7IUUE •
Poço 0'1: VT'
FOl1nnlo~ •.lO~
Clic"h:~:Son Siludu
Tltlllo: rõ ,jo 13(}"
Licftontc: Horl'l.<)Pf\'IH'ÇlillMil~tI MOIkHlif\}1
fUtillHlO P I'llllUÇÍ\o,-';/21O fl1';!,
'P~~do doVclclIl"9~o:O'1 ,,'1111)11"3", _
Volclllo($) Utlllz",'o (8): TIl {311hlll.'1""1,,110, hICOI)OO~
Problcmn:
Rt'rCS>IC10nm (1 pl:~n(')f~nrnO pUhht:o H1111Si>OI)\.JlrH, WJle'Jn7nndo O nOme da marca, ~u~
~1Hld;1 em POUC't) conl'\t)cldo, POl r.mu1u Utllíl1l.lq Une de o>,.prossúo bastante popular To
d," 1>"0" com dois ohletlv,,", PI.1Sl;llrn llOnqullldado do quem tem () plano e reforçar o
$CU nome, I:S$O Vl contribuiu dlvulgtlll<.io os SCrYlÇOSato.l<.iídos pelo" plano c as
P(}SSOUS(afil'l:.dnscol1\ o largai) felizes. sendo bonoficladas com os SOI1J1ÇOSdo Boa
SallOu

Peca 02: SPOT
formato: 30'
Cliente: Boa Saúde
Titulo: C"samento
Licitante: Rocha Propaganda e Marketing

( Datade'PrOc!uçãõ:"24r07fl3- .
Q1ef;ci'a61ie'yelcEia9ã():b1.'0~a'30/~09113 ... .
Veículo(s) Utilizado (s):Radlo Metropole. Radlo Sociedade. Rádio Tudo FM
Problema:
Reposiclonar o plano para o público mais popular, valorizando ,o nome da marca, qu:
ainda era pouco conhecido. Foi criada uma lag line de expressa0 bastante popular "To
de boa" com dois objetivos: passar a tranquilidade de quem tem o piano e reforçar o
seu nome. Esse spot (Casamento) fez parte de uma série qu~ mostrava. atraves de
uma linguagem de rádio, situações que tiram do sério a n~aiona das pessoas com o
coruapondo da tranquilidade de quem lem o plano Boa Saude.

3. Do Direito.

I
J
"

Observa a Recorrente que não se está tratando aqui, de erros
formais ou materiais, que não viciam, não invalidam o documento. Trata-se aqui de
irregularidades, de erros substanciais; aqueles que ensejam a desclassificação de Licitantes.
E, uma vez ocorrido o erro substancial, o ato produzido estará suscetível a anulação, vez que
restarão descumpridos princípios básicos do Direito Administrativo, tais como o principio
da isonomia, da vinculação ao instrumento convocatório, da legalidade, da segurança
juridica, entre outros.

Não se deve esquecer que as condições do direito de licitar
classificam-se em genéricas (exigidas no texto da lei para todas as licitações) e específicas; aquelas
fixadas pelo ato convocatório. Mas, à Administração é facultado deliberar sobre essas condições;
quais os requisitos que ela - Administração - quer exigir e o instrumento convocatório cristaliza a \ f\
competência discricionária daAdministração que se vincula aos seus termos. O edital consiste no 1\ \
documento fundamental da licitação; é ele que estabelece as regras específicas do Certame~ada~--
podendo ser exigido, aceito ou permitido fora de suas Cláusulas e condições.

ENGENHONOVO



ENGENNONOVO

Ou seja, a Administração possui a discricionariedade para
estabelecer o conteúdo do edital, porém, após a sua publicação, passa a obrigar-se, também,
ao seu cumprimento.

No caso em tela, a Comissão escolheu determinar como deveria
ser apresentado o Plano de Comunicação Publicitária e a todas as Licitantes, cabe o
cumprimento dessas determinações. Caminho que não foi escolhido pelas duas Licitantes
melhor colocadas no Certame.

"O edital tem função normativa de complementação da lei,
devendo eliminar de forma concisa, qualquer dúvida de interpretação
que aa legislação porventura tenha apresentado." (Oscar Kita, in "A
Publicidade na Administração Pública", Ed. Renovar, 2013, p. 369)

Trazemos à colação o entendimento da Professora Maria Sylvia
Zanella di Pietro, sobre o tema:

"Quando a Administração estabelece, no edital ou na carta-convite, as
condições para participar da licitação e as cláusulas essenciais do futuro
contrato, os' interessados apresentarão suas propostas com base nesses
elementos; ora, se for aceita proposta ou celebrado contrato com desrespeito às
condições previamente estabelecidas, burlados estarão os princípios da
licitação..." (in "Direito Administrativo", 19' ed., Ed. Atlas, 2006, p. 357)

Ainda sobre o tema, o administrativista José dos Santos Carvalho
Filho pontifica:

"Vedado à Administraçãoe aos licitantes é o descumprimento das regras de
convocação ..." (in "Manual de Direito Administrativo", 20' ed, Ed. Lumen
Juris, 2008, p. 234)

É cediço o entendimento sobre o assunto, entre os administrativistas:

"... não se pode fugir aos termos e condições ali propostos; nada se
pode exigir ou decidir além ou aquém do edital. .." (Prof" Marcos Juruena
Villela Souto, in "Licitações e Contratos Administrativos", Ed. Esplanada,
3' ed., 2000, p. 211)

o renomado Professor Celso Antônio Bandeira de Melo afirma
sobre o Edital que "suas disposições são vinculadas tanto para a Administração quanto para os que
disputam o certame" (in "Licitação", Ed. Revista dos Tribunais, São Paulo, 1985, p.31)

"
Como se observa, a legalidade e a vinculação ao ato convocatório são
manifestações jurídicas de princípios inter-relacionados. Avalidade dos
atos administrativos praticados no curso da licitação depende de sua
compatibilidade não apenas com a Lei mas também com os atos------
administrativos praticados nas etapas anteriores ..."
(Marçal Justen Filho, in Comentários a lei de Licitações e
Contratos Administrativos, Dialética, 2009, p. 72)

~



E Hely Lopes Meirelles sustenta que "a vinculação ao edital é princípio básico
de toda licitação. Não se compreenderia que a Administração fixasse no edital a forma e o modo de
participação dos licitantes e no decorrer do procedimento ou na realização do julgamento se afastasse do
estabelecido, ..." (in "Direito Administrativo Brasileiro", Malheiros, 258 Ed., SP, 2000),
entendimento sufragado pelo Supremo Tribunal de Justiça, in verbis:

"RECURSOESPECIAL.LICITAÇÃO.(...) EDITAL. PRINC{PIO DA VINCULAÇÃO DO
INSTRUMENTO CONVOCATÓRIO.EDITALFAZLEIENTREAS PARTES.O princípio
do vinculação 00 instrumento convoco tório se traduz no regra de que o edital
faz lei entre as partes, devendo as seus termas ser observadas até a final da
certame, vez que vinculam as partes." (REsp 354.977-SC, 3° T Rei. Min.
Humberto Gomes de BalTos, EJST J 38/62)

Face o exposto, amparada nas razões precedentemente aduzidas,
requer a ENGENHONOVO COMUNICAÇÃO LTDA. o provimento do presente Recurso em sua
totalidade e, por consequência, em razão do descumprimento de importantes determinações
editalícias, a desclassificação das Licitantes PROPEG COMUNICAÇÃO S/A e ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING ElRELI, por ser de JUSTIçA.

Porém, se outro for o entendimento de V.Exa., impõe-se a
subtração nos pontos auferidos pela PROPEG COMUNICAÇÃO S/A no quesito Plano de
Comunicação Publicitária, prioritariamente, e no subquesito Repertório. E quanto a ROCHA
PROPAGANDA E MARKETING ElRELI, a subtração na pontuação por ela auferida também no
Plano de Comunicação Publicitária e no subquesito Relatos de Soluções de Problemas de
Comunicação.

Termos em que,
P. Deferimento.

Salvador/BA, em 09 de agosto de 2023 .

.p~~ c;'i~d;;;;;"~d;F'~~"
Engenhonovo Comunicação Ltda.

ENGENNONOVO



w;F"~..~"."",..~
• ,.7.10,:"' •

"
• 8 Xii

PREÇOSBÁSICOS - RÁDIO UP - VITÓRIA DA CONQUISTA-BA -
2023
• COMERCIAL 30" - FAIXA HORÁRIA DAS 06 ÀS 19 HORAS Valor: R$ 48,00 (quarenta e oito

reais)

• COMERCIAL ROTATIVO 30" DAS 06 ÀS 24 Valor: R$ 44,00 (quarenta e quatro reais)

• COMERCIAL 30" - FAIXA HORÁRIA DAS 00 ÀS 24 HORAS Valor: R$ 36,00 (trinta e seis reais)

• COMERCIAL DETERMINADO 30" - HORA MARCADA PELO CLIENTE Valor: R$ 7S,00 (setenta

e cinco reais)

• TESTEMUNHAL - COMERCIAL EM VIVA VOZ 30" Valor: R$ 150,00 (cento e cinquenta reais)

• COMERCIAL DE 15" - 70% DO COMERCIAL DE 30" Valor: R$ 37,00 (trinta e sete reais)

• COMERCIAL DE 45" - ACRÉSCIMO DE 40% Valor: R$ 67,00(sessenta e sete reais)

• COMERCIAL DE 60" - ACRÉSCIMO DE 90% Valor: R$ 91,00 (noventa e um reais)

• COMERCIAIS COM MUDANÇA DE TEXTO - ACRÉSCIMO DE 20% Mudança de texto mensal-

sem custo adicional Mudança de texto semanal- acréscimo de 20%

• MENÇÕES DE PROGRAMA Valor unitário r$ 55,00

• TRANSMISSÃO AO VIVO Transmissão de shows, programas, flashs, eventos promocionais,

etc Valor: sob consulta

Praça do GiI- Edifício Gil Moreira - Sala 11- Bairro Recreio - Vitória da Conquista - BA - CEP

45.020-360 - Fone (77) 3421-3710



• PUBLICIDADESEM FUNDO COMERCIALComunicados, avisos, etc Valor: acréscimo de

100%

• IMPORTANTE: Com o objetivo de garantir o melhor retorno possível dos investimentos

de nossos clientes, a emissora, reserva-se o direito de não veicular comerciais cujos textos

tenham sentido confuso ou que não estejam no padrão de linguagem e qualidade técnica

exigido pela emissora.

Praça do GiI- Edifício Gil Moreira - Sala 11 - Bairro Recreio - Vitória da Conquista - BA- CEP
45.020-360 - Fone (77) 3421-3710



A Rádio Valença 101,9 FM, no ar há 23 anos, é uma emissora comercial do município de
Valença-BA, com seus novos e modernos transmissores de 10 quilos, além de Valença, atinge
mais de duzentas e cinquenta cidades do estado da Bahia. A Rádio Valença FM, tem uma
programação dinâmica, onde excelentes locutores fazem uma programação musical com
quadros, atrações, sorteio e a participação do ouvinte. A emissora abre espaço para ser
divulgados anúncios comercias de produtos e serviços com retorno satisfatório.

"PROPÓSTA COMERCIAL NA VALENÇA FM - TEMPO 30" E 60" (TRITA E

SESSENTA SEGUNDOS)

OB5: Valor determinado R$25,00 30" E R$50,00 60"

Valor indeterminado R$20,00 30" E R$40,00 60"

Desconto para agência

R$17,00 30" E R$34,00 60"

VALOR DA INSERÇÃO DE 30 SEGUNDOS INDETERMINADO R$ 20,00 REAIS

Washington Lemos

75- 98831-6255



Rádio FM Vlt6rlal03, 3 CNPJ:01.841,735/0001-00
Rua:Osvaldo Joséde Souza, n"36 Bairro: Emllla Costa - Gandu-Bahla .Cep 4S,450-01)(}.

Contatos :73-3254-3028 ou 73-99916-7517 (whatsApp) falar com Tatlana
Facebock-h ttps:I/Y'NJW .faceboo~.coml
Site-htIp:llwww.fmv;loria.coml

Tabela de Preços

Programas Horários Dias Apresentadores Patrocínio Chamadas Inserções Cota

Mensal aodia Mensais

Coraçao Sertanejo OS:OOás 07:00 Seg/Sab. Jailton Bomfim R$3.500,00 03 vezes 78 03

103 news 07:00 ás 08:00 Seg{Sab. Fernando Gomes R$l.SOO,OO 02 vezes S8 02

Manhã 103 08:00 ás 12:00 Seg/Sab. Sandra Nóbrega R$2.000,00 03 vezes 78 03

Jornal da 103 12:00 ás 13:30 Seg/Sab. Ferna ndo Gomes R$3.S00,00 03 vezes 78 03

Conexão Vitória 14:00 ás 16:00 Seg/Sab Juce Santos R$l.SOO,OO 03 vezes 78 03

Paradão 103 16:00 ás 18:00 Seg/Sab. Juce Santos R$1.S00,00 03 vezes 78 03

A Voz do Br.asil 19:00 ás 20:00 Seg/Sex

Espaço Gospel 20:00 ás 21:00 Seg/Sex R$I.000,00 04 Programas 01

Espaço Gospel 21:00 ás 22:00 Seg/Sex R$1.000,00 Uma hora 04 Programas 01

Espaço Gospel 22:00 ás 23:00 Seg/Sex
R$I.000,OO semanal 04 Programas Dl

Espaço Gospel 23:00 ás 00:00 Seg/5ex
R51.000,00 04 Programas Dl

Informativos Horários Dias Programas Patrodni Chamadas Inserções Cota

o ao dia Mensais

Informe 103 De uma em Seg/Sab. Manhã 103, Manhã R$6.800,00 06 edições lS6 01

uma hora 103 ao dia

Hora Certa De uma em Seg{Sab. Trilha do Sucesso, R$8.000,OO 10 edições 260 01

uma hora Jornal da 103, ao dia

Conexão Vitória e
Paradão 103

Comerciais Horários Dias Programas Valor por A critério Chamadas

Rotativos
inserção de do cliente
30"

Horário Dás OS:OOás Seg{Sáb Veiculação em todos R$4S,00 30 segundos Escolhido pelo

Indeterminado 18:00 os programas com cada sistema

exceção dentro dos

Horário Dás OS:OOás Seg/Sáb jornalísticos, 103 O cliente

Determinado 18:00 News e Jornal da 103 R$60,00 30 segundos escolhe

cada

Testemunhal Dás OS:OOás Seg/Sáb O locutor(alfaz a

18:00 leitura ao vivo R$SOO,OO 01 minutos O cliente
escolhe

flash 03 Dás OS:OOás Seg{Sáb Via telefone/ao vivo R$1.200,00 03 minutos O cliente

18:00
escolhe

http://p:llwww.fmv;loria.coml


FAIXAS/FORMATOS 30SEG 60SEG
._.- .~~--

~
IN5ER~AO R540,00 R5 7700 -,
- ------ -- -~-

FAIXA HORÁRIA RS38,00 R564,00
.- - -- - - . -.---- - y • -

ENTREVISTA R51.000,00
--- - ~-

- -

TESTEMUNHAL RS70,00 R5160,00



TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIRO/2023

1.400,00700,00 RS
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ifABELA DE PREÇO~_2023
1. SALVADOR E LAURO DE FR~ITIi.S ~ IJIJ.

OUTDOOR
.pr

OUTDOOR SIMPLES PAPEL

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO

OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONA jADESIVO)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEl/LONA jADESIVO)

RE .I
R$ 6.600,00 por Bi-semana

(R$ 471,42 POR DIA')

R$ 7.200,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 POR DIA')

R$ 16.900,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 POR DIA')

R$ 25.500,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 POR DIA')

j)
R$ 4.600,00 por Bi-semana

(R$ 328,57 POR DIA')

R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 357,14 POR DIA')

R$ 11.800,00 por Bi-semana
(R$ 842,85 POR DIA')

R$ 17.800,00 por Bi-semana
(R$ 1.271,42 POR DIA')

*Custo de exibição por Outdoor, exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias)

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. BR 324, Simões Filho, candeias, São Sebastião).

,","),~, , ,~":':"Fohn'é:it()'\'i~::7,:,"\:;!r'~::~'!"~''i-'::'
OUTDOOR SIMPLES PAPEL

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO

OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONA jADESIVO)

OUTDOOR TRIPLO (PAPEl/LONA jADESIVO)

J ij(l!riôFBÃ~,i>:f:'J~'C?~c~.
R$ 2.300,00 por Bi-semana

(R$ 164,28,00 POR DIA')

R$ 2.600,00 por Bi-semana
(R$ 185,71 POR DIA')

R$ 6.000,00 por Bi-semana
(R$ 428,57 POR DIA')

R$ 9.000,00 por Bi-semana
(R$ 642,85 POR DIA')

*Custo de exibição por Outdoor exclusivamente para periodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

º.h~:A empresa não se responsabiliza por furtos de lona e apliques.

A Unhares & elA LlDA. Rua Pedro Gama, 74 - Federaç50 Tel.: (71) 3235-6934
Salvador - BA - CEPo 40 2::;1 015 - alínharcs(d)outdúor-ba.com,br - www.alinhares.com.br

'ªD@alinharesoutdoor - rJalinharesoutdoor

http://www.alinhares.com.br


NORMAS DE COMERCIALIZACÃO

1) LEGISLAÇÃO E AUTORREGULAMENTAÇÃO

CONAR: A A.Unhares acompanha as resoluções do CONÀRquanto ao cumprimento das normas éticas

do Código Nacional de Auto-Regulamentação Publicitária, inclusive quanto à suspensão da veiculação de

cartazes que estejam em desacordo com o Código.
Código de proteção e Defesa do consumidor: por determinação do Código de Proteção e Defesa do

Consumidor, o material a ser exibido deve identificar o anunciante responsável pela mensagem

publicitária de tal forma que o consumidor fácil e imediatamente a identifique como tal. Pelo Código de

Proteção e Defesa do Consumidor, o cartaz pode ter sua exibição suspensa, caso seja julgado enganoso

ou abusivo.
CENP: A A.Unhares opera segundo suas normas-padrão. Tendo em vista os padrões qualitativos e

demais requisitos a serem preenchidos pelas agências de propaganda e, de conformidade com as

normas-padrão de autorregulamentação do setor publicitário, este veículo (jornal, rádio, TV, outdoor,

etc.) continuará concedendo às agências devidamente certificadas pelo CENP o desconto-padrão de

20% sobre o montante faturado a seus clientes.

2) PRINCÍPIOS ÉTICOS

A A.Unhares reserva-se ao direito de não exibir peças que atentem contra os princípios éticos

defendidos pelas entidades como CONAR, pelo Código de Proteção e Defesa do Consumidor e pela

sociedade brasileira.
De acordo com a Lei Municipal, a A.Unhares não poderá veicular cartazes que contenham alusões a

temas políticos ou de ofensa aos poderes constituídos.

3) PERIODICIDADE DA EXIBIÇÃO - BI-SEMANA

• Bi-semanal, com início aos sábados das semanas pares.
• Colagem: de sábado a terça-feira, desde que os cartazes estejam nas exibidoras na quinta-feira que

antecede a colagem.

A Unhares & ClA LIDA. Rua Pedro Gama, 74 - Federação Te!.: (71) 3235-6934
Salvador - BA - CEPo 40 231 015 - alinhares«j)outdoor-ba.com.br - www.alinhares.com.br

~@alinharesoutdoor - ~nalinharesoutdoor

http://www.alinhares.com.br


4) COMPRA DE ESPAÇOS

As compras de espaços devem ser realizadas através de reservas com negociações, não sendo aceitas

compras efetuadas verbalmente.

A partir do recebimento da reserva, a A.Unhares enviará em 48 horas a relação prévia de iocais

disponíveis.
Caso a reserva não seja confirmada no prazo máximo de 03 dias, a mesma será canceiada

automaticamente pelo sistema, disponibilizando os espaços para outros clientes.

Após o início da semana que antecede a exibição, a confirmação deverá ocorrer em 24 horas.

5) AUTORIZAÇÕES

As autorizações originais (PIS e contratos) devem ser entregues antes da data da veiculação. Fax, e-mail

e cópias não têm valor legai.

É imprescindível que nas autorizações os dados cadastrais da agência e do anunciante estejam

completos e corretos.

As autorizações deverão estar assinadas pelo responsável da agência/anunciante.

Serão desconsideradas as autorizações que contenham instruções, estipulações ou observações

conflitantes com as normas de exibição das Exibidoras.

As autorizações que substituírem documentos anteriores devem ser identificadas claramente, sendo

mencionados seus números e datas de emissão. Salvo quando negociadas.

6) CANCELAMENTOS

Só aceitaremos cancelamentos até 3a feira antes do início da Bi-semana após este período deverá ser

paga uma multa de 30% do valor do contrato.

7) FlSCALIZAÇÃO/CHECK IN

Qualquer fiscalização ou checagem deverá ser feita a partir do 5° dia da Bi-Semana pela

agência/anunciante, objetivando sempre sanar eventuais faihas.

Não é responsabilidade da A.Unhares o envio de comprovação e/ou fiscalização/checking fotográfico

sendo, portanto, opcional o seu envio.

A Unhares & elA LTDA. Rua Pedro Gama, 74 - Federação Tel.: (71) 3235..6934
Salvador - 8A - CEP, 40 231 015 - ailnt1iJres((l:outdoor-ba,com.br ~www.iJ1inhares.com.br

~@alinharesoutdoor - rnalinharesoutdoor

http://www.iJ1inhares.com.br


A A.Unhares acatará e tomará as providências necessárias para toda e qualquer reclamação pertinente a

falhas na exibição, desde que formalizada por escrito e documentada fotograficamente pelas empresas

de fiscalização, ou a agência responsável.

O atendimento será realizado em até 24 horas a partir do recebimento da reclamação e será

comunicado por escrito. O não-atendimento implica em abatimento no valor a ser faturado.

Não serão aceitas reclamações efetuadas após o término da Si-Semana de veiculação.

8) CONCORRÊNCIA

A A.Unhares sempre que possível procurará separar os cartazes de produtos concorrentes com a

distância mínima de 01 (um) outdoor. Para assim proceder, as agências deverão informar com a

antecedência necessária os produtos que deverão ser veiculados e a que categoria pertencem. No

entanto, nos casos em que houver mais cartazes concorrentes programados do que locais tecnicamente

disponíveis para veiculação, a A.Unhares não terá outra alternativa senão a de exibi-los lado a lado.

9) ENTREGA DE MATERIAL

Os cartazes a serem exibidos devem ser entregues na A.Unhares até às 18 horas da quinta-feira

anterior ao início da Si-Semana, com acréscimo de 10% na quantidade para reposição que

eventualmente ocorra no período da exibição. Não serão aceitos descontos gerados por falta do

excedente para reposição. Recomenda-se que no período de abril a junho seja produzida uma

quantidade maior de reposição (20%). Um reprint do layout deverá acompanhar os cartazes para

orientação durante o processo de colagem.

Os cartazes entregues após o fechamento estipulado serão exibidos 2 dias apos a sua entrega, dentro

do limite da Si-Semana, sem posterior compensação ou abatimento.

10)TABELA DE PREÇOS E VALIDADE

A A.Unhares possui sua própria tabela de preços. Os valores e normas contidas nela são de

responsabilidade única e exclusiva da nossa empresa.

Os preços e condições têm validade indeterminada, podendo ser alterados a qualquer tempo e sem

aviso prévio.

Alinhares & CIA LTDA. Rua Pedro Garna, 74 - Federação Te!.: (71) 3235-6934
Salvador - BA - CEPo 40 231 015 - alinhar€s@outdoor-ba.com.br - www.alinhares.com.br

~@alinharesoutdoor - l1Jalinharesoutdoor

http://www.alinhares.com.br


KANTAR IBOPE I BANCO JUNHO 2023 I ABCDE{2S+ (O RECORTE DE f CONJUGADO E NÃO PODE SERSEPARADO)
RANKING REDE PROGRAMA MINEMONICO G£NERO DSTQQSS INIcIO FINAL IA DOM, IAPOP, IA TARGET

I' GLO NOVELA 11 N19H NOVELAS 111110 19:40 20:30 29,59 13,54 15,10

2' GLO JORNAL NACIONAL JNAC JORNALISMO 111110 20:30 21:20 27,38 12,84 14,33

3' GLO PRACA TV 2 EDlCAO PTV2 JORNALISMO 111110 19:10 19:40 27,S 1 12,74 14,25

4' GLO NOVELA 111 N20H NOVELAS 111110 21:20 22:2S 26,98 12,70 14,22

5' GLO NOVELA 111FINAL N20F NOVELAS 10 21:30 22:35 24,89 11,45 13,00

6' GLO NOVELA 115AB N195 NOVELAS 1 19:45 20:30 25,24 11,19 12,52

7' GLO PRACA TV 2 ED 5AB PT2S JORNALISMO 1 19:20 19:45 24,70 11,01 12,41

8' GLO JORNAL NACIONAL 5AB JNA5 JORNALISMO 1 20:30 21:20 24,44 10,89 12,20

9' GLO NOVELA I N18H NOVELAS 111110 18:25 19:10 23,99 10,84 12,14

lO' GLO NOVELA 111SAB N20S NOVELAS 1 21:20 22:25 23,16 10,20 11,36

11' GLO FUTEBOL FGG4 FUTEBOL 1000 22:00 23:45 21,40 10,10 11,07

12' GLO NOVELA I 5AB N185 NOVELAS 1 18:35 19:20 21,52 9,67 10,88

13' GLO FUTEB LIBERTADORES FLl8 FUTEBOL 1000 22:00 23:45 19,04 8,87 9,87

14' GLO VALE A PENA VER DE N VALE NOVELAS 111110 17:05 18:25 19,49 8,47 9,63

15' GLO FUTEBOL OOM FGGD FUTEBOL 1000000 15:45 17:30 18,90 8,56 9,44

16' GLO MINIS5ERIE 11 MINS MINI-SERIES 111110 22:25 23:00 17,93 8,33 9,32

17' GLO SOM BRASIL 50MB MUSICAL 1111111 23:00 01:00 17,55 8,14 9,25

18' GLO SH DE TERCA FEIRA I SHT1 SERIES 10000 22:25 23:00 16,77 8,01 9,06

19' GLO NOVELA EDlCAO ESPEC N15H NOVELAS 111110 14:45 15:30 18,33 7,94 8,95

20' GLO NO LIMITE NOLl REALlTY SHOW 10100 22:25 23:00 16,90 7,86 8,86

21' GLO GLOBO REPORTER REPO REPORTAGEM 10 23:15 OO:OS 16,BB 7,71 8,60

22' GLO CAMPEOES BILHETERIA CBIL FILMES 1000000 15:50 18:05 16,8B 7,B2 8,54

23' GLO DOMINGAO DOMI AUDITÓRIO 1000000 17:30 20:30 16,95 7,61 8,34

24' GLO TELA QUENTE TELA FILMES 100000 22:45 00:35 14,89 6,77 7,66

25' GLO FANTASTlCO FANT JORNALISMO 1000000 20:30 22:30 15,25 6,94 7,55

26' REC BALANCO GERAL BA BGB2 REPORTAGEM 111110 11:50 15:30 14,48 6,52 7,30

27' GLO SESSAODA TARDE TARA FILMES 111110 15:30 17:05 13,B5 6,05 6,81

28' REC CIDADE ALERTA BAHIA ClBA JORNALISMO 111110 18:00 19:55 12,29 5,92 6,74

29' GLO GLOBO ESPORTE GESP ESPORTES 111111 13:00 13:25 13,88 5,98 6,71

30' GLO JORNAL HOJE JHOJ JORNALISMO 111111 13:25 14:45 13,57 5,82 6,54

31' GLO SHOW QUINTA FEIRA I SHQ1 SERIES 100 22:35 00:05 12,72 5,68 6,48

32' GLO TEMPERATURA MAXIMA TMAX FILMES 1000000 12:30 14:25 12,09 5,75 6,41

33' GLO PRACA TV 1 EDICAO PTV1 JORNALISMO 111111 11:45 13:00 13,17 5,62 6,37

34' GLO BOM DIA PRACA ePRA JORNALISMO 111110 06:00 08:30 12,41 5,29 6,27

359 GLO FUTEBOL DE SABADO FGGS FUTEBOL 1 16:00 18:05 12,79 5,47 6,27

36' GLO CRIANCA ESPERANCA CE23 SHOWS 100000 23:15 00:35 11,99 5,44 6,25

37' GLO ALTAS HORAS ALTA AUDITÓRIO 1 22:25 00:05 12,51 5,48 6,11

3B' GLO FAMILlA PARAISO FPAR SERIES 1000000 14:25 15:45 11,50 5,37 5,98

39' GLO SHOW DE DOMINGO VES 5HOV REALlTY SHOW 1000000 14:30 1550 11,50 5,37 5,98

40' GLO CALDEIRAO CALO AUDITÓRIO 1 15:50 18:35 11,88 5,18 5,93

41' REC JORNAL DA RECORD JREC JORNALISMO 111110 19:45 21:00 10,38 5,03 5,68

42' REC NOVELA DA TARDE 1 NVTD NOVELAS 111110 15:30 16:30 11,30 4,97 5,51

43' GLO BOM DIA BRASIL NBRA JORNALISMO 111110 08:30 09:30 10,72 4,64 5,48

44' GLO GLOBO RURAL GRUD JORNALISMO 1000000 08:05 09:25 11,32 4,62 5,42

45' GLO 5HOW TERCA FEIRA 11 TNOB 5ERIE5 10000 23:00 23:50 10,00 4,77 5,42

46' GLO AUTO ESPORTE AUTO CARROS EMOTO 1000000 09:25 10:00 10,56 4,71 5,38

47' GLO MOSAICO BAIANO M05A 5HOW5 1 14:10 14:40 11,08 4,78 5,34

48' GLO SESSAOCOMEDIA SCOM HUMORI5TlCO 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

49' GLO 5HOW REGIONAL 5REG SERIE5 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

soe GLO SESSAO DE 5ABADO SSAB FILMES 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

51' GLO 5HOW DE SEGUNDA FEIR SH02 5ERIE5 100000 22:45 00:35 9,09 4,43 5,20

52' GLO SHOW QUINTA FEIRA 11 SH05 REPORTAGEM 100 23:55 00:35 9,94 4,37 5,05

53' GLO BOM DIA 5ABADO BOMS JORNALISMO 1 07:20 07:50 10,64 4,23 4,9B

54' REC NOVELA 3 NOVE NOVELAS 111110 21:00 21:45 9,16 4,54 4,96

559 GLO SE55AO GLOBOPLAY 55UP 5ERIE5 10 23:15 00:05 9,75 4,28 4,81

569 GLO ESPORTEESPETACULAR ESPO ESPORTES 1000000 10:00 12:30 9,79 4,19 4,72

57' REC CIDADE ALERTA ClAL JORNALISMO 111110 16:30 19:45 B,75 4,05 4,60

58' GLO FUT BRASILEIRO FEMIN BRAF FUTEBOL 1000000 10:30 12:30 9,39 4,03 4,54

59' GLO CONEXAO BAHIA CONE SHOWS 1 06:50 07:20 9,26 3,71 4,51

60' REC DOMINGO ESPETACULAR DOES JORNALISMO 1000000 19:45 23:00 8,71 3,95 4,51

61' GLO ENCONTRO ENCT AUDITÓRIO 111110 09:30 10:35 8,72 3,75 4,39

62' GLO E DE CASA PARTE 1 CA51 SHOWS 1 06:50 09:00 9,72 3,75 4,36



632 REC CANTA COMIGO TEEN CCTE REAlITY SHOW 1000000 18:00 19:45 8,63 3,74 4,33

642 GLO CINEMA ESPECIAL CINE FILMES 1000 23:20 00:55 8,30 3,71 4,23

652 GLO MAIS VOCE MAVO SHOWS 111110 10:35 11:45 8,72 3,56 4,15

662 REC NOVELA 22H NV22 NOVELAS 111110 21:45 22:45 7,48 3,89 4,04

672 REC BALANCO GERAL BA ESB BGSA REPORTAGEM 1 13:00 15:00 7,45 3,38 3,96

682 REC JORN DA RECORO ED SB JRES JORNALISMO 1 19:45 21:00 6,74 3,41 3,94

692 GLO PEQUENAS EMPRESAS EMPR REPORTAGEM 1000000 07:20 08:05 8,64 3,29 3,93

702 GLO E DE CASA PARTE 2 CAS2 SHOWS 1 09:00 10:30 8,46 3,37 3,90

712 REC FALA BRASil FALA JORNALISMO 111110 08:40 10:00 7,29 3,22 3,73

729- GLO E DE CASA PARTE 3 CAS3 SHOWS 1 10:30 11:45 8,13 3,26 3,71

732 GLO PROFISSAO REPORTER PROF REPORTAGEM 10000 23:00 00:45 7,11 3,06 3,55

742 SBT ELIANA PElI AUDITÓRIO 1000000 15:00 19:00 6,40 3,08 3,55

752 REC HOJE EM DIA HDIA SHOWS 111110 10:00 11:50 6,90 3,00 3,45

762 GLO SHOW DE QUARTA SH04 ENTREVISTA 1000 23:50 00:55 6,51 2,84 3,26

772 SBT PROG SILVIO SANTOS PSSL AUDITÓRIO 1000000 20:00 00:00 6,11 3,02 3,26

782 REC HORA DO FARO FARO AUDITÓRIO 100DOOO 15:45 18:00 6,24 2,85 3,24

792 GLO GLOBO REPORTER R SB GREP REPORTAGEM 1 06:00 D6:SD 6,81 2,64 3,20

802 REC CINE MAIOR CMDM FilMES 10DOOOO 13:30 15:30 6,02 2,92 3,10

812 REC NOVELA 3 MEL MOMENTO NVMM NOVELAS 1 21:00 22:00 5,31 2,74 3,04

822 GLO PROGRAMA RURAL RURA JORNALISMO 1000000 07:30 08:00 6,49 2,48 2,98

832 REC TROCA DE ESPOSAS TROM REAlITY SHOW 110000 22:45 23:45 5,75 2,81 2,94

842 GLO JORNAL DA GLOBO JGLO JORNALISMO 111110 00:45 01:35 5,64 2,48 2,85

852 SBT DOMINGO LEGAL OOLE AUDITÓRIO 1000000 11:00 15:00 5,52 2,37 2,81

862 REC CIDADE ALERTA ED SAB CAES JORNALISMO 1 17:00 19:45 5,42 2,50 2,80

872 REC TOP CHEF BRASIL TCHB REALlTYSHOW 1100 22:45 23:45 5,18 2,83 2,7S

882 GLO VAI QUE COLA COLA SERIES 1000000 22:30 00:00 5,63 2,41 2,71

892 REC A GRANDE CONQUISTA AGCO REAlITY SHOW 1111111 22:45 23:45 5,14 2,61 2,66

902 GLO SUPERCINE SUCI FILMES 1 00:05 02:45 5,87 2,46 2,64

912 REC QUILOS MORTAIS QUIL REAlITY SHOW 10 22:45 23:45 5,23 2,64 2,63

922 GLO HORAUM HORA JORNALISMO 111110 04:00 06:00 5,16 2,09 2,53

932 REC CINE AVENTURA CIAV FILMES 1 15:00 17:00 5,06 2,42 2,51

942 REC BAHIA NO AR BNBA JORNALISMO 111110 06:10 08:40 4,90 2,18 2,49

952 GLO DOMINGO MAIOR DOMA FilMES 1000000 00:00 01:50 5,06 2,06 2,34

962 SBT NOVELA NOITE 2 NVNO NOVELAS 111110 20:45 21:30 4,18 2,07 2,33

972 GLO JUNGLE FIGHT JUNG AUDITÓRIO 1 01:00 D2:45 5,00 2,13 2,26

989- GLO CIRCUITO SERTANEJO CSER MUSICAL 1000000 23:00 23:25 4,29 1,87 2,24

992 REC FALA BRASIL ED SAB FBES JORNALISMO 1 07:30 12:00 4,10 1,87 2,20

1002 SBT NOVELA NOITE 1 NVN1 NOVELAS 111110 21:30 22:15 3,94 2,03 2,08

1012 GLO CONVERSA COM BIAL BIAL ENTREVISTA 111110 01:35 02:15 4,22 1,81 2,07

1022 SBT NOVELA ESTRElA 17H NE17 NOVELAS 111110 18:00 18:45 3,82 1,73 2,02

1032 SBT NOVELA NOITE NOT NVNT NOVELAS 111110 18:45 20:00 3,46 1,57 1,87

1042 SBT PROGRAMA RAUL GIL RAUL AUDITÓRIO 1 17:30 19:45 3,62 1,55 1,86

1052 SBT NOVELA TARDE NVTD NOVELAS 111110 17:20 18:00 3,60 1,56 1,81

1062 SBT ESQUADRAO DA MODA ESQR REALlTYSHOW 1 22:30 00:00 3,03 1,56 1,69

1079- GLO REAPRESENTACNOVELA NOVR NOVELAS 111111 02:15 03:00 3,51 1,47 1,68

1082 SBT BAKEOFF BRASIL BAKE REALlTYSHOW 1 22:30 00:00 3,04 1,56 1,68

1092 SBT CINEMA EM CASA ClEC FILMES 1 15:30 17:30 3,39 1,45 1,67

1102 SBT ARATU NOTICIAS ARUN JORNALISMO 111110 19:3S 20:00 2,88 1,37 1,65

1112 SBT SBT BRASIL 5BTI JORNALISMO 111111 20:00 20:45 2,95 1,37 1,64

1122 REC SERIEPREMIUM 5PRE SERIES 111110 23 :45 00:30 3,30 1,68 1,57

1132 BAN CAMP BRASILE SERIE B SERB FUTEBOL 1000000 15:30 20:00 3,19 1,29 1,52

1142 SBT FOFOCAlI2ANDO FOFC SHOWS 111110 15:20 17:20 2,95 1,26 1,47

1152 SBT PROGRAMA DO RATINHO RATH AUOITÓRIO 111110 22:15 23:15 2,77 1,29 1,41

1162 REC SERIE DE DOMINGO SDOM SERIES 1000000 23:45 01:00 2,86 1,34 1,39

1172 SBT NOVELA ESP SAB NOITE NESN NOVELAS 1 20:45 22:30 2,60 1,29 1,36

1182 GLO COMEDIA NA MADRUGADA CMAD HUMORíSTICO 111110 03:00 03:30 2,84 1,14 1,35

1192 SBT QUE VENHA O POVO QUEV JORNALISMO 111110 11:00 12:45 2,79 1,13 1,35

1202 REC CAMERA RECORO CARE REPORTAGEM 1000000 23:45 01:00 2,67 1,30 1,33

1212 REC SUPER TELA STSA FILMES 1 22:30 01:00 2,85 1,35 1,31

1222 SBT SE LIGA NO PIDA L1GP SHOWS 1 13:35 14:15 2,77 1,13 1,22

123Q SBT A PRACA E NOSSA APAC HUMORíSTICO 100 23:15 00:45 2,47 1,03 1,21

1242 SBT CINE ESPETACULAR CINE FILMES 10000 23:15 00:30 2,79 1,11 1,18

1252 BAN BAND CIDADE BSAL JORNALISMO 111110 18:50 19:20 2,00 0,88 1,05

1262 SBT SABADO ANIMADO SANI INFANTIL 1 06:00 12:00 2,39 1,02 0,98



127º SBT ARATU NOTICIAS ESPSB ANSB JORNALISMO 1 19:20 19:45 1,75 0,74 0,90

128º BAN PERRENGUE NA BANO PERR HUMORisTICO 1000000 20:00 22:00 1,94 0,73 0,88

129º BAN JORNAL DA BAND JBAN JORNALISMO 111111 19:20 20:30 1,75 0,74 0,88

130º BAN JOGO ABERTO LOCAL JOGB ESPORTES 111110 12:00 13:00 2,03 0,72 0,84

131º SBT TELA DE SUCESSOS TELA FILMES 10 23:30 DO:30 1,47 0,71 0,80

1322 BAN MELHOR DA NOITE MENO AUDITÓRIO 111110 20:30 22:00 1,41 0,65 0,79

133º BAN FAUSTAO NA BANO FAUS AUDITÓRIO 111110 20:30 22:00 1,32 0,62 0,75

134º SBT SBT SPORTS SBSP ESPORTES 1000000 07:30 09:00 1,48 0,63 0,73

135º SBT SERIE OE DOMINGO MAD SRDM SERIES lDOOOOO 00:00 01:00 1,82 0,86 0,72

136º BAN THE BLACKLlST Ll5T SERIES 1 21:30 22:30 1,20 0,58 0,71

1372 BAN STOCK CAR STOC ESPORTES 1000000 13:30 15:00 1,40 0,58 0,70

138º BAN CAMPEONATO BRASILEIR BSAB ESPORTES 1 16:20 19:00 1,63 0,59 0,70

139º BAN BANO ENTREVISTA BENV ENTREVISTA 1 19:00 19:20 1,49 0,62 0,68

140º SBT THE NOITE TNOI AUDITÓRIO 111110 00:30 01:45 1,37 0,58 0,67

141º SBT NOVELA TARDE 13H NT13 NOVELA5 111110 14:15 15:2D 1,37 0,60 0,65

142º SBT UNIVERSO UAXE SHOWS 111110 12:45 14:15 1,33 0,53 0,63

143º SBT PRIMEIRO IMPACTO 2 PIML JORNALISMO 111110 08:00 11:40 1,30 0,52 0,61

144º BAN OUTLANDER OUTL SERIES 111110 22:30 23:30 1,13 0,53 0,59

1452 SBT ARENA SBT MLlB ESPORTES 100000 23:30 00:45 1,21 0,52 0,59

146º BAN SHOW DO ESPORTE SHOE ESPORTES 1000000 10:30 15:30 1,17 0,47 0,57

147º BAN BRASIL URGENTE BRUR JORNALISMO 111111 16:00 18:50 1,16 0,47 0,57

1482 BAN COPA TRUCK TRUK E5PORTES 1000000 12:30 14:30 1,18 0,46 0,56

1492 BAN SFT MSFT ESPORTES 1 23:00 01:00 1,31 0,43 0,53

1502 BAN OOCUMENTO BAND BADO JORNALISMO 1 20:3D 21:30 1,04 0,43 0,52

151º BAN BRASIL URGENTE LOCAL BRBA JORNALISMO 111110 16:00 17:00 0,98 0,43 0,51

152º 8AN UFC UFCB ESPORTES 1 23:00 01:00 1,24 0,42 0,51

1532 BAN MASTERCHEF AMADORES MCAM REAlITY SHOW 10000 22:45 00:15 0,84 0,45 0,51

1542 BAN PERRENGUE DO DIA PDIA HUMORlsTICO 111110 22:00 22:30 0,88 0,40 0,48

155º SBT OPERACAO MESQUITA OPSS SHOWS 111110 01:45 02:30 0,98 0,39 0,46

156º BAN JOGO ABERTO JGAB ESPORTES 111110 11:00 12:00 1,03 0,38 0,43

157º BAN ALMA SELVAGEM ALMA DOCUMENTARIO 100000 23:00 00:00 0,65 0,42 0,43

158º BAN C1NE CLUBE CCLU FILMES 1000 23:00 00:45 1,06 0,45 0,40

159º BAN MELHOR DA TARDE MELH AUDITÓRIO 111110 14:30 16:00 0,77 0,33 0,39

160º BAN FORMULA 1 FORl ESPORTES 1000000 09:30 12:00 0,70 0,31 0,38

161º REC BRASIL CAMINHONEIRO BRAS REPORTAGEM 1 07:00 07:30 0,77 0,31 0,38

162º BAN WARNER PLAY WARN SERIES 1 22:30 23:00 0,72 0,28 0,35

1632 SBT BOM DIA BAHIA BDBH JORNALISMO 111110 07:00 08:00 0,72 0,27 0,32

164º SBT SBT NEWS NA TV SNTV JORNALISMO 1111111 02:30 05:59 0,58 0,23 0,28

1652 BAN FEBRE DO OURO OUFE REALlTY SHOW 10 23:00 00:45 0,54 0,24 0,27

1662 BAN LINHA DE COMBATE LCOM REPORTAGEM 100 23:00 00:45 0,45 0,23 0,26

167º BAN BAND ESPORTE CLUBE CLUS ESPORTES 1 12:30 16:00 0,60 0,21 0,25

1682 SBT PRIMEIRO IMPACTO 1 PIMP JORNALISMO 111110 06:00 07:00 0,53 0,21 0,25

169º BAN VALOR OA VIOA VAVI NOVELAS 111110 22:00 23:00 0,45 0,20 0,24

1700 BAN APITO FINAL APIT ESPORTES 1000000 22:00 00:00 0,57 0,20 0,23

1712 BAN BANO EMPRESARIAL BEMP ENTREVISTA 10000 13:30 14:00 0,41 0,17 0,22

1720 BAN CINE PRIVE ClNE FILMES 1 01:00 03:00 0,44 0,16 0,19

173º BAN THE CHEF TCHF CULINÁRIO 111110 09:25 11:00 0,33 0,15 0,18

174º BAN BANO MULHER BMBA SHOWS 111110 13:00 14:00 0,40 0,15 0,18

17$º BAN BAND MUNICIPIOS MUNI JORNALISMO 1 09:00 09:30 0,33 0,14 0,17

1762 BAN JORNAL DA NOITE JNOI JORNALISMO 111110 00:45 01:30 0,38 0,17 0,16

1772 BAN PORSCHE CUP PORS ESPORTES 1 13:00 15:00 0,38 0,12 0,15

1780 BAN CINEMA NA MADRUGADA CIMO FILMES 1000000 04:00 05:59 0,34 0,11 0,13

179º BAN JORNAL DA BANO REAP JBRP JORNALISMO 111110 03:00 04:00 0,35 0,12 0,12

180º 8AN CANAL LIVRE CANA ENTREVISTA 1000000 00:00 01:00 0,24 0,09 0,11

1810 BAN BOA TARDE BAHIA BOTA ENTREVISTA 111110 14:00 14:30 0,27 0,10 0,11

182º BAN BORA BRASIL BOBR JORNALISMO 111110 09:00 09:25 0,21 0,09 0,10

183º BAN MEU ACONCHEGO MEAC REPORTAGEM 1 10:30 11:00 0,22 0,08 0,10

184º BAN BAND MULHER MANHA BMUM SHOWS 111110 08:00 09:00 0,19 0,08 0,10

185º BAN BORA BRASIL LOCAL BLOC JORNALISMO 111110 08:00 09:00 0,18 0,08 0,09

1862 BAN ESPORTE TOTAL FUTB ESPORTES 111110 01:30 02:15 0,20 0,08 0,08

187º BAN PRATO DA CASA PRAC CULINÁRIO 1 06:00 06:30 0,17 0,06 0,07

188º BAN AGRO DO CAMPO P VOCE CAGR JORNALISMO 1 12:00 12:30 0,16 0,06 0,07

1892 BAN FORMULA 1 TRE CLASSI FOR4 ESPORTES 1 10:30 12:00 0,12 0,06 0,07

1900 BAN PRIMEIRO JORNAL lJON JORNALISMO 111110 04:00 05:59 0,12 0,06 0,06



1912 BAN THE ULTlMATE FIGHTER TUFR ESPORTES 10 01030 02:30 0,13 0,05 0,06

1920 BAN SHOW BUSINESS SBUS ENTREVISTA 1000000 01,00 01:45 0,11 0,05 0,06

1932 BAN SEX PRIVE CLUBE SEXP ERÓTICO 1 03,00 04,00 0,15 0,04 0,05

1942 BAN TV AUTO TVAU REPORTAGEM 1 07,00 ono 0,10 0,04 0,05

1952 BAN ESTACA0 CINEMA ESTC FILMES 1 04,00 OS,S9 0,07 0,03 0,03

1962 BAN FORMULA3 3FOR ESPORTES 1000000 02,15 04,00 0,02 0,01 0,01

1972 BAN FORMULA 2 2FOR ESPORTES 1000000 OUS 04,00 0,02 0,01 0,01

1982 BAN FORMULA E FORE ESPORTES 1000000 02,lS 04,00 0,02 0,01 0,01



KANTAR IBOPE I BANCO JUNHO 2023 I ABCDE/25+ (O RECORTE DE ~ CONJUGADO E NÃO PODE SER SEPARADO)

RANKING REDE PROGRAMA MINEMONICO G~NERO D5TQQ55 INICIO FINAL IA DOM. IA POP. IA TARGET

l' GLO NOVELA II N19H NOVELAS 111110 19:40 20:30 29,59 13,54 15,10

2' GLO JORNAL NACIONAL JNAC JORNALISMO 111110 20:30 21:20 27,38 12,84 14,33

3' GLO PRACA TV 2 EDICAO PTV2 JORNALISMO 111110 19:10 19:40 27,51 12,74 14,25

4' GLO NOVELA 111 N20H NOVELAS 111110 21:20 22:25 26,98 12,70 14,22

5' GLO NOVELA 111 FINAL N20F NOVELAS 10 21:30 22:35 24,89 11,45 13,00

6' GLO NOVELA II 5AB N195 NOVELAS 1 19:45 20:30 25,24 11,19 12,52

7' GLO PRACA TV 2 EO SAB PTl5 JORNALISMO 1 19:20 19:45 24,70 11.01 12,41

8' GlO JORNAL NACIONAL 5A8 JNAS JORNALISMO 1 20:30 21:20 24,44 10,89 12,20

9' GlO NOVELA I N18H NOVELAS 111110 18:25 19:10 23,99 10,84 12,14

lO!! GlO NOVELA 111 SAB N205 NOVELAS 1 21:20 22:25 23,16 10,20 11,36

11' GlO FUTEBOL FGG4 FUTEBOL 1000 22:00 23:45 21,40 10,10 11,07

12' GlO NOVELA ISAB N18S NOVELAS 1 18:35 19:20 21,52 9,67 10,88

13' GlO FUTEB lIBERTAOORES FlIB FUTEBOL 1000 22:00 23:45 19,04 8,87 9,B7

14' GlO VALE A PENA VER OE N VALE NOVELAS 111110 17:05 18:25 19,49 8,47 9,63

15' GlO FUTEBOL OOM FGGD FUTEBOL 1000000 15:45 17:30 1B,90 8,56 9,44

16' GlO MINIS5ERIE II MINS MINI.SERIE5 111110 22:25 23:00 17,93 8,33 9,32

17' GlO SOM BRASil 50MB MUSICAL 1111111 23:00 01:00 17,55 8,14 9,25

18' GLO SH OE TERCA FEIRA I SHTl SERIES 10000 22:25 23:00 16,77 8,01 9,06

19' GLO NOVELA EOICAO ESPEC N15H NOVELAS 111110 14:45 15:30 18,33 7,94 8,95

20' GLO NO LIMITE NOll REAlITY SHOW 10100 22:25 23:00 16,90 7,86 8,86

21' GLO GLOBO REPORTER REPO REPORTAGEM 10 23:15 00:05 16,88 7,71 8,60

222 GLO CAMPEOES BilHETERIA CBIL FILMES 1000000 15:50 18:05 16,88 7,82 8,54

23' GLO OOMINGAO OOMI AUOITÓRIO 1000000 17:30 20:30 16,95 7,61 8,34

24' GLO TELA QUENTE TELA FILMES 100000 22:45 00:35 14,89 6,77 7,66

25' GLO FANTASTlCO FANT JORNALISMO 1000000 20:30 22:30 15,25 6,94 7,55

26' REC BALANCO GERAL BA BGB2 REPORTAGEM 111110 11:50 15:30 14,48 6,52 7,30

27' GLO SESSAO OA TAROE TARA FILMES 111110 15:30 17:05 13,85 6,05 6,81

28' REC CIOAOE ALERTA BAHIA CIBA JORNALISMO 111110 18:00 19:55 12,29 5,92 6,74

29' GLO GLOBO ESPORTE GESP ESPORTES 111111 13:00 13:25 13,88 5,98 6,71

30' GLO JORNAL HOJE JHOJ JORNALISMO 111111 13:25 14:45 13,57 5,82 6,54

31' GLO SHOW QUINTA FEIRA I SHQ1 SERIES 100 22:35 00:05 12,72 5,68 6,48

32' GLO TEMPERATURA MAXIMA TMAX FILMES 1000000 12:30 14:25 12,09 5,75 6,41

33' GLO PRACA TV 1 EDICAO PTV1 JORNALISMO 111111 11:45 13:00 13,17 5,62 6,37

34' GLO BOM OIA PRACA BPRA JORNALISMO 111110 06:00 08:30 12,41 5,29 6,27

35' GLO FUTEBOL OE SABAOO FGGS FUTEBOL 1 16:00 18:05 12,79 5,47 6,27

362 GLO CRIANCA ESPERANCA CE23 SHOWS 100000 23:15 00:35 11,99 5,44 6,25

37' GLO ALTAS HORAS ALTA AUOITÓRIO 1 22:25 00:05 12,51 5,48 6,11

3B' GLO FAMllIA PARAISO FPAR SERIES 1000000 14:25 15:45 11,50 5,37 5,98

39!! GLO SHOW DE OOMINGO VES SHOV REAlITY SHOW 1000000 14:30 15:50 11,50 5,37 5,98

40' GLO CALOEIRAO CALO AUOITÓRlo 1 15:50 18:35 11,88 5,18 5,93

4}12 REC JORNAL DA RECORo JREC JORNALISMO 111110 19:45 21:00 10,38 5,03 5,68

42' REC NOVELA DA TARDE 1 NVTo NOVELAS 111110 15:30 16:30 11,30 4,97 5,51

43' GLO BOM DIA BRASIL NBRA JORNALISMO 111110 08:30 0930 10,72 4,64 5,48

44' GLO GLOBO RURAL GRUo JORNALISMO 1000000 08:05 09:25 1l.32 4,62 5,42

45' GLO SHOW TERCA FEIRA 11 TNOB SERIES 10000 23:00 23:50 10,00 4,77 5,42

46' GLO AUTO ESPORTE AUTO CARROS E MOTO 1000000 09:25 10:00 10,56 4,71 5,38

47' GLO MOSAICO BAIANO MOSA SHOWS 1 14:10 14:40 11,08 4,78 5,34

48' GLO SESSAO COMEDIA 5COM HUMOR[STlCO 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

49' GLO SHOW REGIONAL SREG SERIE5 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

50' GLO SESSAO DE SABAoO SSAB FILMES 1 14:10 15:50 10,85 4,71 5,27

51' GLO SHOW DE SEGUNDA FEIR SH02 SERIES 100000 22:45 00:35 9,09 4,43 5,20

52' GLO SHOW QUINTA FEIRA 11 SHOS REPORTAGEM 100 23:55 00:35 9,94 4,37 5,05

53' GLO BOM DIA SABAoO BOMS JORNALISMO 1 07:20 07:50 10,64 4,23 4,98

54' REC NOVELA 3 NOVE NOVELAS 111110 21:00 21:45 9,16 4,54 4,96

55' GLO SESSAO GLOBOPLAY SSUP SERIES 10 23:15 00:05 9,75 4,28 4,81

56' GLO ESPORTE ESPETACULAR ESPO ESPORTES 1000000 10:00 12:30 9,79 4,19 4,72

57' REC CIDADE ALERTA ClAL JORNALISMO 111110 16:30 19:45 8,75 4,05 4,60

58' GLO FUT BRASILEIRO FEMIN BRAF FUTEBOL 1000000 10:30 12:30 9,39 4,03 4,54

59' GLO CONEXAO BAHIA CONE SHOWS 1 06:50 07:20 9,26 3,71 4,51

60' REC DOMINGO ESPETACULAR DOES JORNALISMO 1000000 19:45 23:00 8,71 3,95 4,51

61' GLO ENCONTRO ENCT AUDITÓRIO 111110 09:30 10:35 8,72 3,75 4,39

62' GLO E DE CASA PARTE 1 CAS1 SHOWS 1 06:50 09:00 9,72 3,75 4,36



632 REC CANTA COMIGO TEEN CCTE REALlTY SHOW 1000000 18:00 19:45 8,63 3,74 4,33
642 GLO CINEMA ESPECIAL CINE FILMES 1000 23:20 00:55 8,30 3,71 4,23
652 GLO MAIS VOCE MAVO SHOWS 111110 10:35 11:45 8,72 3,56 4,15
662 REC NOVELA 22H NV22 NOVELAS 111110 21:45 22:45 7,48 3,89 4,04
672 REC BALANCO GERAL BA ESB BGSA REPORTAGEM 1 13:00 15:00 7,45 3,38 3,96
682 REC JORN DA RECORD ED SB JRES JORNALISMO 1 19:45 21:00 6,74 3,41 3,94
692 GLO PEQUENAS EMPRESAS EMPR REPORTAGEM 1000000 07:20 08:05 8,64 3,29 3,93
702 GLO E DE CASA PARTE 2 CAS2 SHOWS 1 09:00 10:30 8,46 3,37 3,90
712 REC FALA BRASIL FALA JORNALISMO 111110 08:40 10:00 7,29 3,22 3,73
722 GLO E DE CASA PARTE 3 CAS3 SHOWS 1 10:30 11:45 8,13 3,26 3,71
732 GLO PROFISSAO REPORTER PROF REPORTAGEM 10000 23:00 00:45 7,11 3,06 3,55

742 SBT ELIANA PELI AUDITÓRIO 1000000 15:00 19:00 6,40 3,08 3,S5
752 REC HOJE EM DIA HDIA SHOWS 111110 10:00 11:50 6,90 3,00 3,4S
762 GLO SHOW DE QUARTA SH04 ENTREVISTA 1000 23:50 00:55 6,51 2,84 3,26

772 SBT PROG SILVIO SANTOS PSSL AUDITÓRIO 1000000 20:00 00:00 6,11 3,02 3,26

782 REC HORA DO FARO FARO AUDITÓRIO 1000000 15:45 18:00 6,24 2,85 3,24

792 GLO GLOBO REPORTER R SB GREP REPORTAGEM 1 06:00 06:50 6,81 2,64 3,20

802 REC C1NE MAIOR CMDM FILMES 1000000 13:30 15:30 6,02 2,92 3,10

812 REC NOVELA 3 MEL MOMENTO NVMM NOVELAS 1 21:00 22:00 5,31 2,74 3,04
822 GLO PROGRAMA RURAL RURA JORNALISMO 1000000 07:30 08:00 6,49 2,48 2,98

832 REC TROCA DE ESPOSAS TROM REALlTY SHOW 110000 22:45 23:45 5,75 2,81 2,94
842 GLO JORNAL DA GLOBO JGLO JORNALISMO 111110 00:45 01:35 5,64 2,48 2,85

85' SBT DOMINGO LEGAL DOLE AUDITÓRIO 1000000 11:00 15:00 5,52 2,37 2,81

862 REC CIDADE ALERTA ED SAB CAES JORNALISMO 1 17:00 1945 5,42 2,50 2,80

872 REC TOP CHEF BRASIL TCHB REALlTY SHOW 1100 22:45 23:45 S,18 2,83 2,7S

882 GLO VAI QUE COLA COLA SERIES 1000000 22:30 00:00 S,63 2,41 2,71

892 REC A GRANDE CONQUISTA AGCO REALlTY SHOW 1111111 22:45 23:45 5,14 2,61 2,66

902 GLO SUPERCINE SUCI FILMES 1 OO:OS 02:45 5,87 2,46 2,64

912 REC QUILOS MORTAIS QUIL REALlTY SHOW 10 22:45 23:45 5,23 2,64 2,63

922 GLO HORA UM HORA JORNALISMO 111110 04:00 06:00 5,16 2,09 2,53

932 REC CINE AVENTURA ClAV FILMES 1 15:00 17:00 5,06 2,42 2,SI

942 REC BAHIA NO AR BNBA JORNALISMO 111110 06:10 08:40 4,90 2,18 2,49

952 GLO DOMINGO MAIOR DOMA fiLMES 1000000 00:00 01:50 5,06 2,06 2,34

962 SBT NOVELA NOITE 2 NVNO NOVELAS 111110 20:45 21:30 4,18 2,07 2,33

972 GLO JUNGLE FIGHT JUNG AUDITÓRIO 1 01:00 02:45 5,00 2,13 2,26

982 GLO CIRCUITO SERTANEJO CSER MUSICAL 1000000 23:00 23:25 4,29 1,87 2,24
992 REC FALA BRASIL ED SAB FBES JORNALISMO 1 07:30 12:00 4,10 1,87 2,20

1002 SBT NOVELA NOITE 1 NVNl NOVELAS 111110 21:30 22:15 3,94 2,03 2,08

1012 GLO CONVERSA COM BIAL BIAL ENTREVISTA 111110 01:35 02:1S 4,22 1,81 2,07

1022 SBT NOVELA ESTRElA 17H NEl7 NOVELAS 111110 18:00 18:4S 3,82 1,73 2,02

1032 SBT NOVELA NOITE NOT NVNT NOVELAS 111110 18:45 20:00 3,46 1,57 1,87

1042 SBT PROGRAMA RAUL GIL RAUL AUDITÓRIO 1 17:30 19:45 3,62 1,55 1,86

1052 SBT NOVELA TARDE NVTD NOVELAS 111110 17:20 18:00 3,60 1,56 1,81
1062 SBT ESQUADRAO DA MODA ESQR REALlTY SHOW 1 22:30 00:00 3,03 1,56 1,69

1072 GLO REAPRESENTAC NOVELA NOVR NOVELAS 111111 02:15 03:00 3,51 1,47 1,68

1082 SBT BAKE OFF BRASIL BAKE REALlTY SHOW 1 22:30 00:00 3,04 1,56 1,68

1092 SBT CINEMA EM CASA mc fiLMES 1 15:30 17:30 3,39 1,45 1,67

1102 SBT ARATU NOTICIAS ARUN JORNALISMO 111110 19:35 20:00 2,88 1,37 1,65

1112 SBT SBT BRASIL SBTI JORNALISMO 111111 20:00 20:45 2,95 1,37 1,64

1122 REC SERIE PREMIUM SPRE SERIES 111110 23:45 00:30 3,30 1,68 1,57

1132 BAN CAMP BRASILE SERIE B SERB fUTEBOL 1000000 15:30 20:00 3,19 1,29 I,S2

1142 SBT fOFOCALl2ANOO FOfC SHOWS 111110 15:20 17:20 2,9S 1,26 1,47

1152 SBT PROGRAMA DO RATINHO RATH AUDITÓRIO 111110 22:15 23:1S 2,77 1,29 1,41
1162 REC SERIE DE DOMINGO SDOM SERIES 1000000 23:45 01:00 2,86 1,34 1,39

117º SBT NOVELA ESP SAB NOITE NESN NOVELAS 1 20:45 22:30 2,60 1,29 1,36

1182 GLO COMEDIA NA MADRUGADA CMAO HUMORlsTICO 111110 03:00 03:30 2,84 1,14 1,35

119º SBT QUE VENHA O POVO QUEV JORNALISMO 111110 11:00 12:45 2,79 1,13 1,35

120º REC CAMERA RECORD CARE REPORTAGEM 1000000 2345 01:00 2,67 1,30 1,33

121º REC SUPER TELA STSA FILMES 1 22:30 01:00 2,85 1,35 1,31

1222 SBT SE LIGA NO PIDA L1GP SHOWS 1 13:35 14:15 2,77 1,13 1,22

1232 SBT A PRACA E NOSSA APAC HUMORlsTICO 100 23:15 00:45 2,47 1,03 1,21

1242 SBT CINE ESPETACULAR CINE FILMES 10000 23:15 00:30 2,79 1,11 1,18

1252 8AN BANO CIDADE BSAL JORNALISMO 111110 18:50 19:20 2,00 0,88 1,0S

1262 SBT SABADO ANIMADO SANI INFANTIL 1 06:00 12:00 2,39 1,02 0,98



127º SBT ARATU NOTICIAS ESPSB ANSB JORNALISMO 1 19,20 19:45 1,75 0,74 0,90

128º BAN PERRENGUE NA BANO PERR HUMORíSTICO 1000000 20,00 noo 1,94 0,73 0,88

129º BAN JORNAL DA BANO JBAN JORNALISMO 111111 1no 20,30 1,75 0,74 0,88

130º BAN JOGO ABERTO LOCAL JOGB ESPORTES 111110 12,00 HOO 2,03 0,72 0,84

131º SBT TELA DE SUCESSOS TELA FILMES 10 H30 0030 1,47 0,71 0,80

132º BAN MELHOR OA NOITE MENO AUDITÓRIO 111110 2030 noo 1,41 0,65 0,79

133º BAN FAUSTAO NA BANO FAUS AUOITÓRIO 111110 20,30 noo 1,32 0,62 0,75

134º SBT SBT SPORTS SBSP ESPORTES 1000000 07,30 09,00 1,48 0,63 0,73

135º SBT SERIE DE DOMINGO MAO SRDM SERIES 1000000 00,00 01,00 1,82 0,86 0,72

136º BAN THE BLACKLlST lIST SERIES 1 2130 2230 1,20 0,58 0,71

137º BAN STOCK CAR STOC ESPORTES 1000000 1BO 15,00 1,40 0,58 0,70

138º BAN CAMPEONATO BRASILEIR BSAB ESPORTES 1 16,20 19,00 1,63 0,59 0,70

1390 BAN BANO ENTREVISTA BENV ENTREVISTA 1 19,00 19,20 1,49 0,62 0,68

140º SBT THE NOITE TNOI AUDITÓRIO 111110 0030 01,45 1,37 0,58 0,67

141º SBT NOVELA TARDE 13H NT13 NOVELAS 111110 14:15 15,20 1,37 0,60 0,65

142º SBT UNIVERSO UAXE SHOWS 111110 1N5 14:15 1,33 0,53 0,63

143º SBT PRIMEIRO IMPACTO 2 PIML JORNALISMO 111110 08,00 11AO 1,30 0,52 0,61

144º BAN OUTLANOER OUTL SERIES 111110 22:30 23:30 1,13 0,53 0,59

145º SBT ARENA SBT MlIB ESPORTES 100000 23:30 00:45 1,21 0,52 0,59

146º BAN SHOW DO ESPORTE 5HOE ESPORTES 1000000 10,30 15:30 1,17 0,47 0,57

147º BAN BRASIL URGENTE BRUR JORNALISMO 111111 16:00 18:50 1,16 0,47 0,57

148º BAN COPA TRUCK TRUK ESPORTES 1000000 12:30 14:30 1,18 0,46 0,56

149º BAN SFT M5FT ESPORTES 1 23:00 01:00 1,31 0,43 0,53

150º BAN DOCUMENTO BAND BAOO JORNALISMO 1 20:30 21:30 1,04 0,43 0,52

151!! BAN BRASIL URGENTE LOCAL BRBA JORNALISMO 111110 16:00 17:00 0,98 0,43 0,51

152!! BAN UFC UFCB ESPORTES 1 23:00 01:00 1,24 0,42 0,51

1530 BAN MA5TERCHEF AMADORES MCAM REAlITY SHOW 10000 22:45 00,15 0,84 0,45 0,51

154º BAN PERRENGUE DO DIA POIA HUMORíSTICO 111110 22,00 n30 0,88 0,40 0,48

155º 5BT OPERACAO MESQUITA OPSS SHOWS 111110 01:45 OBO 0,98 0,39 0,46

1562 BAN JOGO ABERTO JGAB ESPORTES 111110 11,00 12:00 1,03 0,38 0,43

1572 BAN ALMA SELVAGEM ALMA DOCUMENTARIO 100000 HOO 00:00 0,65 0,42 0,43

1582 BAN CINE CLUBE CCLU FILMES 1000 HOO 00A5 1,06 0,45 0,40

159!! BAN MELHOR DA TARDE MELH AUDITÓRIO 111110 14:30 16,00 0,77 0,33 0,39

1602 BAN FORMULA 1 FOR1 ESPORTES 1000000 0930 12,00 0,70 0,31 0,38

161º REC BRASIL CAMINHONEIRO BRAS REPORTAGEM 1 07,00 07:30 0,77 0,31 0,38

1622 BAN WARNER PLAY WARN SERIES 1 2BO HOO 0,72 0,28 0,35

163º SBT BOM DIA BAHIA BDBH JORNALISMO 111110 07:00 0800 0,72 0,27 0,32

1642 5BT 5BT NEW5 NA TV SNTV JORNALISMO 1111111 OBO 05:59 0,58 0,23 0,28

165º BAN FEBRE DO OURO OUFE REALITY SHOW 10 HOO 00A5 0,54 0,24 0,27

166º BAN LINHA DE COMBATE LCOM REPORTAGEM 100 HOO 00,45 0,45 0,23 0,26

167!! BAN BAND ESPORTE CLUBE CLUS ESPORTES 1 12:30 16,00 0,60 0,21 0,25

168!! SBT PRIMEIRO IMPACTO 1 PIMP JORNALISMO 111110 06,00 07,00 0,53 0,21 0,25

169º BAN VALOR DA VIDA VAVI NOVELAS 111110 22:00 HOO 0,45 0,20 0,24

170º BAN APITO FINAL APIT ESPORTES 1000000 noo 00,00 0,57 0,20 0,23

I71!! BAN BANO EMPRESARIAL BEMP ENTREVISTA 10000 13:30 14,00 0,41 0,17 0,22

1720 BAN CINE PRIVE CINE FILMES 1 01,00 03,00 0,44 0,16 0,19

1732 BAN THE CHEF TCHF CULINÁRIO 111110 09:25 11:00 0,33 0,15 0,18

174!! BAN BANO MULHER BMBA SHOWS 111110 HOO 14:00 0,40 0,15 0,18

1752 BAN BANO MUNIClPIOS MUNI JORNALISMO 1 09,00 09,30 0,33 0,14 0,17

1762 BAN JORNAL DA NOITE JNOI JORNALISMO 111110 00,45 0130 0,38 0,17 0,16

177!! BAN PORSCHE CUP PORS ESPORTES 1 13,00 15:00 0,38 0,12 0,15

178!! BAN CINEMA NA MAORUGADA ClMD FILMES 1000000 04,00 05,59 0,34 0,11 0,13

1792 BAN JORNAL OA BANO REAP JBRP JORNALISMO 111110 03,00 0400 0,35 0,12 0,12

180º BAN CANAL LIVRE CANA ENTREVISTA 1000000 00,00 01:00 0,24 0,09 0,11

1812 BAN BOA TAROE BAHIA BOTA ENTREVISTA 111110 14,00 14:30 0,27 0,10 0,11

182º BAN BORA BRASIL BOBR JORNALISMO 111110 09:00 09,25 0,21 0,09 0,10

1832 BAN MEU ACONCHEGO MEAC REPORTAGEM 1 1030 11:00 0,22 0,08 0,10

1840 BAN BAND MULHER MANHA BMUM SHOWS 111110 08,00 09,00 0,19 0,08 0,10

1850 BAN BORA BRASI L LOCAL BLOC JORNALISMO 111110 08:00 09,00 0,18 0,08 0,09

1862 BAN ESPORTE TOTAL FUTB ESPORTES 111110 0130 02:15 0,20 0,08 0,08

1872 BAN PRATO DA CASA PRAC CULINÁRIO 1 06:00 0630 0,17 0,06 0,07

188º BAN AGRO DO CAMPO P VOCE CAGR JORNALISMO 1 12,00 lBO 0,16 0,06 0,07

1892 BAN FORMULA 1 TRE CLASSI FOR4 ESPORTES 1 1030 12:00 0,12 0,06 0,07

190!! BAN PRIMEIRO JORNAL 1JON JORNALISMO 111110 04:00 0559 0,12 0,06 0,06



191V BAN THE ULTlMATE FIGHTER TUFR ESPORTES 10 01:30 02:30 0,13 0,05 0,06

192V BAN SHOW BUSINESS SBUS ENTREVISTA 1000000 01:00 01:45 0,11 0,05 0,06

193' BAN SEX PRIVE CLUBE SEXP ERÓTICO 1 03:00 04:00 0,15 0,04 0,05

1942 BAN TV AUTO TVAU REPORTAGEM 1 07:00 07:30 0,10 0,04 0,05

1952 BAN ESTACA0 CINEMA ESTC FILMES 1 04:00 05:59 0,07 0,03 0,03

196' BAN FORMULA 3 3FOR ESPORTES 1000000 02:15 04:00 0,02 0,01 0,01

197' BAN FORMULA 2 2FOR ESPORTES 1000000 02:15 04:00 0,02 0,01 0,01

198' BAN FORMULA E FORE ESPORTES 1000000 02:15 04:00 0,02 0,01 0,01



Eduardo Fonseca

De:
Enviado em:
Para:
Assunto:

Rádio Continental AM 1330 <continentalamdeserrinha@hotmail.com>
quinta-feira, 10 de agosto de 2023 09:41
Eduardo Fonseca
RE:Orçamento midia

Olá bom dia, segue tabela.

À disposição para esclarecimento de qualquer dúvida.

Spot 15" rotativo
Valor Tabela: R$ 5,50 bruto
Valor gravação texto cabine: R$ 30,00
Validade Tabela: 5 meses

Spot 30" rotativo
Valor Tabela: R$ 11,00 bruto
Valor gravação texto cabine: R$ 30,00
Validade Tabela: 5 meses

Testemunhal 60"
Valor Tabela: R$ 25,00 bruto
Validade Tabela: 5 meses

Flash 60"

Valor tabela: R$ 62,50 bruto

Validade da tabela: 5 meses

Ação de blitz
Valor tabela: R$ 1.375 bruto
Estrutura da blitz: 1 locutor + promotora + brindes
Entrega de mídia da ação: 3 flashes ao vivo de 1'30" + 3 chamadas de
expectativa de 15" antes da ação

De: Eduardo Fonseca<eduardofonseca@engenhogrupo.com.br>
Enviado: quarta-feira, 9 de agosto de 2023 16:34
Para: 'Rádio Continental AM 1330' <continentalamdeserrinha@hotmail.com>
Assunto: RES:Orçamento midia



Boatardei
Aguardo o envio da tabela.
Atenciosamente,

GRUPO EN
GE
N-fO

Eduardo Fonseca
~duordófoi'l~t'CO@ên9~f'ho9tupo.comb1
~5:5713555 9931
~s~1199139 5212

WW'WengenhogrlJpo corn b{

SALVADOR 11 RECIFE /I BRASlL1A

I
"(O~

****************************************************************
Estejaciente de que, só porque você recebeu este e-mail, não há expectativa de uma resposta fora de seu horário de
trabalho.
Este e-mail e seus anexos são para uso exclusivo do destinatário e podem conter informações confidenciais e/ou
legalmente privilegiadas. Não podem ser parcial ou totalmente reproduzidos sem o consentimento do autor. Qualquer
divulgação ou uso não autorizado deste e-mail ou seus anexos é proibida. Sevocê receber esse e-mail por engano, por
favor, notifique o remetente e apague-o imediatamente. This e-mail and its attachments are for the sole use of the
addressee "nd may cont"in information which is confidential and/or legally privlleged. Should not be partly or wholly
reproduced without consent of the owner. Any unauthorized use of disclosure of this e-mail or Its attachments is
prohibited. If Vou receive this e-mail in error, please immediately delete it and notify the sender by return e-mail.
*****************************************************************

De: Rádio Continental AM 1330 [mailto:continentalamdeserrinha@hotmail.com]
Enviada em: quarta-feira, 9 de agosto de 2023 15:28
Para: eduardofonseca@engenhogrupo.com.br
Assunto: Orçamento midia

boa tarde,

Josiane Sena
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Posiçã
o Municipio

Populaçã
o

%em
relação à
populaçã
o do
estado

Variaçã
o bruta

Variação
percentua

I

1 E3 Salvador 2900319 19,35% 13621 A 0,47%

2 *Feira de
Santana

624107 4,16% 4498 A 0,73%

A 0,74%25152,29%343643

___ ._. -_._--- o - - --- -.--------

PVitória da
Conquista3

_______ . . .. ---.----- I-

4 bCamaçari 309208 2,06% 4906 A 1,61%

5 ". Juazeiro 219544 1,47% 1 382 A 0,63%

6 .,' Itabuna 214 123 1,43% 438 IA 0,20%

-- .. - -- - ------ - .._-- - ---- .-

13] Lauro de
Freitas

204669

164290

1,37%

1,10%

3034

1 852

A 1,50%

A1,14%

9 ~Barreiras 158432 1,06% 1457 À 0,93%

10 ~lIhéus 157639 1,05% -2284 ., -1,43%

11 C Jequié 156277 1,04% 151 A 0,10%

12

13

I
i5 Alagoinhas ~3 ~~~-F-
[:!J Porto 1152 529 I 1,02%
Seguro I :

......1.__ J

696

1 871

A 0,46%

A 1,24%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

, Simões14 Filho 137 117 0,92% 1334 À 0,98%

15
1Io1l Paulo 119213 0,80% 697 1:1.0,59%
I Afonso

16 .'- 115360 1:1. 0,84%iiõii Eunápolis 0,77% 964

--- - -"._---- ---- _.

~~Santo
17 Antônio de 103204 0,69% 824 A 0,80%

Jesus

18 r:1!' Valença 97873 0,65% 640 Á.O,66%

lCl Luis
19 Eduardo 92671 0,62% 2509 A 2,78%

Magalhães

20 EftiGandeias 87820 10,59% 362 A.O,41%

21 Ir" Guanambi 85353 0,57% 425 À 0,50%

22 [!'D Dias d'Ávila 83705 0,56% 1 273 A 1,54%

23 ~Serrinha 81693 0,55% 407 À 0,50%

24 O' Jacobina 80749 0,54% 114 À 0,14%
I~--~--_._------~.~_ ..- ,_._---- ---- - - _ .._-

25 ::: Senhor do 79813 0,53% 389 1:1. 0,49%
Bonfim

__L__ ..__



%em

Posiçã Populaçã. relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

-

26
I • '" 0,80%Itapetinga 77408 0,52% 613

-_._- ---
27 mllrecê 74050 0,49% 526 '" 0,72%

28 111 Casa Nova 73092 0,49% 547 '" 0,75%

29 ."" Campo 71 754 0,48% 267 '" 0,37%Formoso

--- ._- -_.~----

30
I@I Som Jesus 70151 0,47% 489 '" 0,70%da Lapa

31 +Srumado 67468 0,45% 133 IA 0,20%

. -

32 ~Conceição 67394 0,45% 381 j, 0,57%
do Coité

- -
33 : C: Itaberaba 64795 0,43% 149 •••.0,23%

34 ~ Itamaraju 64423 0,43% -32 ••. -0,05%

---- ._-_._~-- _._-~.--- 1---

35 *Cruz das 63923 0,43% 332 '" 0,52%Almas

36
Euclides da 61 112 0,41% 254 •. 0,42%
Cunha

37 t:Santo 60190 0,40% 59 "'0,10%
Amaro



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o
populaçã o bruta percentua
o do I
estado

38 _,.: - Ipirá 59281 0,40% -154 V -0,26%

39 ~Catu 55222 0,37% 252 A 0,46%

----<- ---- ----

4O 'H 54913 0,37% 240 A 0,44%
Jaguaquara

41 ~Araci 54903 0,37% 255 A 0,47%

42 :i!C Barra 54225 0,36% 315 A 0,58%

.-

43 I'U Ribeira do 54097 0,36% 141 A 0,26%
Pombal

I------~ _"L ___ ~ ____ ~_ . . . - .. -- .--._-_. --- .-_._.- _ .. - -- ..--

44 2!Sanlo 53666 0,36% 397 Â 0,75%
Estêvão

._- --- ~. -.._- -- .. - ------ ~- -~-- _.
45 :CCaetité 51 184 0,34% 103 Â. 0,20%

---- .------ _ ..-- -- -- _...----- ----_ .._- -'- ------ -

46 [ID Tucano 50903 0,34% 105 Â 0,21%

47 ,.g Macaúbas 50481 0,34% 320 Ao. 0,64%

48
•••• Monte 49145 0,33% -133 T -0,27%
Santo

49
•.•• Mata de

47643 1°,32% 517 A 1,10%
São João

I.



I r---- I
. .---.----1

I I! %em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã

Variação

o Municipio o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

,,--- -- . ,,---.- ...._--- - ... .-

~..
50 I i£ Poções

_ .._._-"

46885 0,31% 6 ,,_0,01%

51 Irul Xique-Xique 46 562 0,31% 39 li 0,08%

52
~ Livramento
de Nossa 46 372
Senhora

0,31% 310 /'" 0,67%

53
i t:-':'

I £1, Ipiaú
,

45969 1°,31% 47 t,0,10%

------

54 J!.:íI Maragogipe 44 902

_____ .. 1--.__ ..-- .- -- -- ----

0,30% 109 1\0,24%

55
~São
Sebastião do
Passe

44554 0,30% 124 A 0,28%

1-.1,13%478

136

0,29%

0,30%44370

59

56
II~.Seabra,---.--- ..t--.-.----- --. _.-.-- -_.'- ---.._.-----f.--."---- ..1------1

_57__ _Iéh.vera Cruz _._.__44 ~85 1~,290/~- ,~6~_ L, ~07%_

! I.'" II iS~_Nova I

:: . ._I_vl~osa_ . ~~~7~. 1~~2~: __._ 3:.7__ _~,O~88%

~ Mucuri 42 729

60 IIillEntre Rios 42 014 0,28% 113 t,0,27%

61 I!J I!Remanso 41 324 0,28% 154 '" 0,37%
._, ", L ~_L__ I



--~-

Posiçã
o Municipio

Populaçã
o

%em
relação à
populaçã
o do
estado

Variaçã
o bruta

Variação
percentua

I

~--I--.

." _,,_" ".__"'__. L ._ _ _. _ .._~~--_.
62 C;SQ Sento Sé 41279 0,28% 290 t. 0,71%

._-

A 0,96%

A 0,45%

te,0,57%233

181

0,27%

0,27%

63 Y Rio Real 141209

f----- --- ~---+.
164 iúk~Jeremoabo 140 832-~---+..-------._j. ---1:--_ ....~--C-.._--
I '
65 ~ Inhambupe I 40 720 0,27% 387

....~~_L.....__._ _._.

66
~São
Francisco do
Conde

40664 0,27% 419 1', 1,04%

_.- - -----,----""_.- - ."'"-------- _ ..._-- _ ..._----_.--

67 ::: Pojuca 40401 0,27% 429 A 1,07%

... - - ~._-----....

A 0,81%

L 0,51%

A 0,98%

t. 0,86%

t,0,46%

1 V -0,17%

290

190

173

373

-6810,26%

315

707

71

68
O Santa Maria 39

: da Vitória

.-r--
=São

69 Gonçalo dos '38
Campos

. I.. -~ -- ~!

70 ~Esplanada 37
I

,,
I

I
I10,26%
I
I,

..._._\-
i

___~..__ . __ ._.. .~._._.__ ~02_ _1°'250/0 32~ ..

.~ Santaluz 37~:IO

72 P.!" Amargosa 37631 +,25%
>-- L__..._~..-l-~.-.--~-- _.-.-.

I
L7_3 .L1_1}_"n ~tap:cu~~J_36_173 ! 0,24%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o popuJaçã o bruta percentua
o do I
estado

74 11'1 Itiúba 36140 0,24% 24 A 0,07%

75 GI Riacho de 35757 0,24% 164 A 0,46%
Santana

76 ~Morro do 35466 0,24% 26 A 0,07%
Chapéu

77 ~Camamu 35444 0,24% 62 AO,18%

78 o Pilão 35295 0,24% 120 A 0,34%
Arcado

79 II'E Curaçá 35065 0,23% 179 A 0,51%

80 iJ3 Cansanção 34929 0,23% 47 ,*,0,13%

;) São A 1,45%81 Desidério 34764 0,23% 498

82 ~Jaguarari 33915 0,23% 169 A.O,50%

--
83 fim Cachoeira 33659 0,22% 92 A 0,27%

84 "'ª-' Conceição 33631 0,22% 233 J.. 0,70%
do Jacuípe

85 /' Riachãodo 33498 0,22% 30 A 0,09%
Jacuipe

- ---~-_.~-~-,---_ ..-



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

86 mGandu 32778 0,22% 182 Á 0,56%

.~------- ---- - ._. ~--
87 ::c Cícero 32636 0,22% 60 À 0,18%

Dantas

88 '" Paratinga 32274 0,22% 133 A 0,41%

89 ,<:' Correntína 32243 0,22% 52 Á 0,16%

90 mCamacan 32023 0,21% 17 A 0,05%

~_. .- ._... _.~----- c-.

91
!1:1 Serra do

31 362 0,21% -54 .., .0,17%
Ramalho

.- i- _ . .0 .. _. ___ .. ._-- ---- _.

92 ~Capím 31 055 0,21% 193 À 0,63%
Grosso

93 E: Itabela 30901 0,21% 154 A 0,50%

~~
94 t~~Ruy 30900 0,21% 43 Á 0,14%

Barbosa

95 ~ Barra do 30831 0,21% -378 .., .1,21 %
Choça

. - .... _. .

96 'IlW. Canavieiras 30722 0,21% -184 .., -0,60%

97 B~IMurítíba 29420 0,20% 10 A 0,03%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

98 -Iratá 29305 0,20% 132 .•. 0,45%

- .-I-

99 E":z;! Paripiranga 29124 0,19% 66 •. 0,23%

-

100 :x:Carinhanha 29 118 0,19% 48 .•. 0,17%

-

101 11Valente 29 111 0,19% 311 •• 1,08%

102 :t 29051 0,19% 367 Á. 1,28%~ Itacaré

- ------ [- ___ o ______ 1------ -- ._--

103 =Ituberá 28870 0,19% 130 Jl 0,45%

dVCampo
104 Alegre de 28839 0,19% 19 •• 0,07%

Lourdes

---_._- ---- -- _._.- -" -- _.- ---- --

105 ~Nazaré 28661 0,19% 67 Jl 0,23%

106 DSanta Rita 28613 0,19% 132 .•. 0,46%
de Cássia

107 ~Olindina 28373 0,19% 69 •• 0,24%

dE. Presidente
108 Tancredo 28272 0,19% 268 Jl 0,96%

Neves

109 ~Prado 28214 0,19% 20 .•••0,07%
I

I I .- - I



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã Variação

Municipio populaçã percentua
o o o do

o bruta I
estado

110
!i5Santa Cruz

,28058 0,19% 136 .i. 0,49%;
Cabrália

-
111 :i:Quijingue 27672 0,18% 46 .6. 0,17%

-

112 ~Ubatã 27481 0,18% 218 1.0,80%

113 ElILapão 27323 0,18% 49 .i. 0,18%

114
CMundo 27 153 0,18% 183 A 0,68%
Novo, ,
----- - -_._- .• .- --_.-

115 D'D Ibotirama 27076 0,18% 73 .i. 0,27%

----_.

116 ~ Nova Soure 27047 0,18% 49 A 0,18%

117 :;i;lguaí 27006 0,18% 43 .6. 0,16%

H8 1\71iSantana 26792 0,18% 87 A 0,33%

119 ~Planalto 26581 0,18% 155 .6.0,59%

- -

120 lóD Canarana 26468 0,18% 143 A 0,54%

, - - - -- I
I -

121 "" Castro 26369 0,18% 51 1.0,19%
Alves

122 I:!;,Conde 26223 0,17% 188 A 0,72%

-



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã

Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

123
&::!:I Formosa do 26 111 0,17% 254 Á 0,98%
Rio Preto

124
I:!lMiguel 25771 0,17% -123 V -0,48%
Calmon

125 ~'.lEIraquara 25728 0,17% 250 Á 0,98%

-

"i João126 Dourado
25606 0,17% 204 Á 0,80%

127 o Queimadas 25428 0,17% -5 V -0,02%

128 ~Piritiba 25162 0,17% 198 Á 0,79%

--.-- .-_._--_. __ . _. - -_ .. - ---.. _.- -.._----

129
;;... Amélia 24997 0,17% -51 V.O,20%
Rodrigues

130
gCãndido 24921 0,17% -132 " -0,53%
Sales

131 ml Laje 24214 0,16% 182 A. 0,76%

\Ut,

132 rn 23991 0,16% -122 " -0,51 %
••• Uauá

133 [1>' laçu 23950 0,16% -171 " -0,71%

134 ;l~8elmonte 123540 0,16% 103 Á 0,44%



Variação
percentua

I

/',0,12%

1\ 0,50%

Variaçã
o bruta

116

29

%em
relação à
populaçã
o do
estado

+'0,16%-----~ ,- '"'"-

0,16%

Populaçã
o

23407

Municipio

~Caculé

- - f'-

Posiçã
o

136

I
f----~--- j----~...-------t---.----
135 ~ Ibirapitanga 23 433

137 a~1Sobradinho 23274 0,16% 41 1\0,18%

171 11.0,75%

25 1'.0,11 %

35 1'.0,16%

10/',0,04%

0,15%138

141

+Conceição . 22 933
da Feira !

~, I~::,ro,-t::'~-I~~::
--..------i----- --------1 --~--~ -- -----

I It2:':>l Rafael
140 Jambeiro 22643 0,15%

I
~Teo-fil-ân-d-ia-1-2-2-5-9-0---1 0,15%

f--- - ------

142 ~~Alcobaça 22509 0,15% 19 /\ 0,08%

-- j- ---I
I I~<:Cor - d I I I
1
145 : .,-~. . açao e 22391 I ° 15% -104 V -0,46%

. Mana I '

------ .__ .__._----j'-------- ---_._--~-- ----

146 [i<1Mutu ípe 22340 0,15% 58 t:. 0,26%

1-R h- d147~"'iIoo lac ao as 22330 0,15%
Neves__ _ J ~ L _

-4 V -0,02%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentuao o o do o bruta I

estado

148 r::Caravelas 22166 0,15% 73 li. 0,33%

--- ._------

149 .:ILPalmasde 21 840 0,15% 44 A 0,20%
Monte Alto

-- ~-- 1------

150 ~ Oliveira dos 21 797 0,15% -13 V -0,06%
Brejinhos

151 GilParamirim 21 777 0,15% 82 Á 0,38%

152
11- Madre de 21 754 0,15% 322 Á 1,50%
Deus

--~ - - f--

153 ~Boquira 21 486 0,14% -11 .•• -0,05%

154 ~Taperoá 21 421 0,14% 168 Á 0,79%

~. -

155 II'C Buritirama 21 374 0,14% 98 Á 0,46%

156 2:l Anagé 21 229 0,14% -378 .••. -1,75%

157 tz'l Crisópolis 21 219 0,14% 56 À 0,26%

158 f!l1Ilbicarai 21 083 0,14% -295 .•• -1,38%

----- -- _. • __ • __ o __ o ~_ • --.--~r - - -- -_.- .~-- -- ._-

159 lPo São Felipe 21 083 0,14% 3 li. 0,01%

160
X Santa 20971 0,14% 88 À 0,42%
Bárbara

---L...



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã Variação

o
Município o populaçã o bruta

percentua
o do I
estado

_._ .. .. ..•.t-..... __ ..... .. '-'"".""""-- .•. . . ...

161
••• Wenceslau 20862 10,14% -116 •••. 0,55%
Guimarães

I.. ..- =lc,,% ..

162 ::: Governador 38 À.O,18%
Mangabeira

.. _ .._..- -,,-, -""- .._---,-" _.. •.•..........•.._-_.. ....__ .- ----- ""--"'- .L....

163 UMaraú 20664 0,14% 47 J.. 0,23%

.

164 IiIAbaré 20594 10,14% 247 & 1,21%

L_. I

165 aGuaratinga 20565 0,14% -135 ••. 0,65%

-----,--"'-- --'""._" -'"----"'""" ........... I .... ._'"--~ -"'- -"""'"""'-- -'---'-- ---

166
!::I Baixa 20431 0,14% -18 '" .0,09%

+~rande
. . ....... "-

167 I ''1'1 Itororé 20394 0,14% 6 & 0,03%

_ .....•..... 1 ....... _- ..._- ~.,,'-'""-"""""-,---_. --"'- -_._""--,""-,,",,,,---"" "-,-"'--"" ----

16 ~ i"JJ 20383 0,14% -10 ••• -0,05%8 '..:" Tanhaçu

_. ,

169 111 Uruçuca 20312 0,14% -101 '" -0,49%-_._.+ _._-- _. -_."._-

!
I~~ ••• -0,44%170 I ~ Itajuipe 120309 0,14% -89

i
! I

171 I ~ Barra da 20 198 0,13% -194 ••• -0,95%
I Estiva

172 I~IPindobaçu 20048 0,13% -50 ., .0,25%

1---- ....--.. --_._ ........--1- _." ..• """"_ .. ..__ ._---- --~-'"'" .. -,,-----'''-''- -------

I
119990173

I
ã.. " Ibicoara 0,13% 204 ""1,03%~

_---.J



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

174 l'J'1I Maracás 19973 0,13% -420 ,. -2,06%

--_._~---- -- - ~-- -. -- - _.- -- - . - -- --- - l- •.._.--

175 I!B Ilaranlim 19937 0,13% 94 A 0,47%

----_."-- _.,----- __ o _. ..

176 rnUbalra 19860 0,13% -17 ,. -0,09%

177 :::;: Antas 19659 0,13% 180 A 0,92%

178 l:!lI Umburanas 19573 0,13% 171 A 0,88%

179 GUlinga 19330 0,13% 74 11..0,38%

180 -;::; Itanhém 19231 ,0,13% -85 ,. -0,44%

181 ;r Jaguaripe 19162 0,13% 181 A. 0,95%

.._- :-.-- --

182 ImIltuaçu 19095 0,13% 65 li.. 0,34%

183 o Macarani 19056 0,13% 147 A 0,78%

184
!!:1J Cabaceiras 19010 0,13% 99 11..0,52%
do Paraguaçu

-- -, ~-~--- - - -------
185 "I Cocos 18835 0,13% 28 A 0,15%

-- .. -------

186 ~. São Gabriel 118785 1013% -4 V -0,02%
I '
I

••.••cairu-- r1~'666

-

187 0,12% 239 A 1,30%



-
%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã Variação

o
Municipio o populaçã o bruta percentua

o do I
estado

188 li'. Ubaitaba 18647 0,12% -200 "'-1,06%

189 ';;;' Mirangaba 18603 0,12% 129 11..0,70%

------ - ---- __ o ~._._- -- --------

190 r~1Cafarnaum 18585 0,12% 72 A 0,39%

191 :-: Mairi 18535 0,12% -67 T -0,36%

192
~Boa Vista 18491 0,12% -40 V -0,22%
do Tupim

193 •••..!'.o Ibipeba 18421 0,12% 102 11..0,56%

194 : Buerarema 18269 0,12% -37 '" -0,20%

---- --'------- ---- _ .._-- ----_.
195 =Una 18108 0,12% -436 'f' -2,35%

196 ..o.Aporá 17840 0,12% 52 Â 0,29%

--_.------ ------ ------- -_._- _.-
197 ~:.4Fátima 17801 0,12% -44 V -0,25%

198 ••••••Ourolândia 17567 0,12% 56 11..0,32%

-199 liiiiI Tanque 17 518 0,12% 75 11..0,43%
Novo

200 USapeaçu 17421~ 0,12% 12 A 0,07%

- -_.-- _ •••• - ___ o - _~ •• _. - - - ----- ---



.%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Município o populaçã o bruta percentua
o do I

estado

-
201 ~Cipó 17402 0,12% 50 JJ. 0,29%

---------- _ •• _ •• L_ _ __ • .- ._-_._--

202 :l= Sátiro Dias 17 330 0,12% 28 A 0,16%

-- •. -----

203 .'. 17 293 JJ. 0,08%ii'. Central 0,12% 13

204 ry,:: Serra 17261 0,12% -60 ••. -0,35%
Dourada

205 10:1 Aduslina 17209 0,11% 83 1..0,48%

206 OSoulo 17118 0,11% 68 A. 0,40%
Soares

207 [DCondeúba 17113 0,11% -65 V -0,38%

208 -~- Água Fria 17096 0,11% 63 Â.O,37%

209
[i Conceição 17087 0,11% -78 ••. -0,45%
do Almeida

210 I!illbililá 17048 0,11% -32 V -0,19%

211 :l::Belo Campo 17013 0,11% -96 ••. -0,56% .

.-
.;~:-tO,11%212 .1 Bonito 115 1..0,68%

213 ~ Tapiramulá 16939 0,11% -35 V -0,21%



--
%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

214 4(J1 Malhada 16875 0,11% 14 Â 0,08%
.L • ____

215 ~ Piatã 16854 0,11% -130 'f -0,77%

-
216 BCanudos 16832 0,11% 79 Â 0,47%

217 iIIiil Pedro 16698 0,11% 16 Á 0,10%
Alexandre

218 ~Urandi 16672 0,11% 7 Â 0,04%

219 == Nova Canaã 16482 0,11% 10 A 0,06%

--- ----~----

220 e Ibitiara 16463 0,11% 60 A 0,37%

-~-- --- ---- ------
221 ~ Filadélfia 16314 0,11% -31 V -0,19%

~- -

222 :-: Pindai 16308 10,11% 23 Â 0,14%

223 2:lbicuí 16262 0,11% 32 Á 0,20%

224 ~Barrocas 16225 0,11% 120 A 0,75%

---I- -----_.

225 mltaelé 16164 0,11% 54 À 0,34%

------ -----~_._- ._- - _ .._--- - - -- --- . --- ..•-- _._ .. ._------_.-

226 IDICoaraci 16 128 0,11% -421 ., -2,54%



Variação
percentua

I

V -0,02%

Variaçã
o bruta

-410,11%16086

0/0 em
relação à

I Populaçã
Municipio f-' o PO~~I~Çã

estado
_________ _ ~w __ __ _"'_" ._.---

!1I::J América
Dourada

Posiçã
o

227

228 ~Salinasda
Margarida

16047 0,11% 185 A 1,17%

229

i----
8 Tremedal 15996 0,11% -193 'Ç' -1,19%

230

231

232

~ Biritinga 15 989,,- .-.:t-----
rrgJJ Encruzllhad '15914
a

~;;:'JLagoa Real 15 870

0,11%

I

10,11%

l~:%

5

-532

100

/\ 0,03%

V -3,23%

1:, 0,63%

233 C}J Igaporã 15661 0,10% 11 t-e 0,07%

234
::Coronel
João Sá 115549

I
0,10% -168 V -1,07%

238 *Glória

235 IE'l São Félix do

f
COrlbe

236 =:"0 doIAntonio
L. ..

237 '~Novo
Triunfo

15543

!
15 521

0,10%

0,10%

75

73

f. 0,48%

Ú 0,47%

/:,.0,01 %

t,0,09%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o Municipio o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

239 %Jussara 15 241 0,10% -21 '" -0,14%

240 '9' Acajutiba 15214 0,10% 27 "'0,18%
_~L..._ -

241 ~ Presidente 15 180 0,10% 20 A 0,13%
Dutra

242 ~BarroAlto 15 171 0,10% 117 1.0,78%

243 mTeolândia 15097 0,10% 75 ia. 0,50%

244 B'lIlbipítanga 14989 0,10% 42 1.0,28%

-- .. .- .-

245 :A: Jacaraci 14855 0,10% 5 Â 0,03%

--
246 ~SãoFélix 14784 0,10% 22 li.. 0,15%

~. "_.._-"~-- -.".---+-
247 8 Ponto Novo 14729 0,10% -90 .•. -0,61%

..

248 g,Caetanos 14671 0,10% 63 Ao 0,43%

. .. --~- .

249 ~ Itaguaçu da 14650 0,10% 108 ia. 0,74%
Bahia

-- . ---- "-'--- ..- - ._-_.-

m
lr. •

250 ~Ribeira do 14631 0,10% 19 ia. 0,13%
Amparo

251 :-:; Itatim 14588 0,10% 49 Â 0,34%



Posiçã
o

--
Municipio

Populaçã
o

%em
relação à
populaçã

o do
estado

Variaçã
o bruta

Variação
percentua

I

252 .= Relirolêndia 14588 0,10% 93 li..0,64%

- .-----

253 iali Jiquiriçá 14576 0,10% 19 li.. 0,13%

- . -

254 m1Serra Prela 14531 0,10% -168 ., -1,14%

255 :lI: Boninal 14518 0,10% 72 Â 0,50%

_._----- ------- ----
256 ~Ibiralaia 14476 0,10% -406 V -2,73%

257 J}Y Andorinha 14416 0,10% -87 " -0,60%

258 DCandiba 14415 0,10% 47 '" 0,33%

259 'Ilagibá 14331 0,10% -121 V -0,84%

-_. ._~-

260 ~ Ipecaelá 14229 0,09% -125 V -0,87%

--_. -

261 a'b Nilo 14156 0,09% 77 li.. 0,55%
Peçanha

---+- ..- ___ 'o ~

262 ~Brejões 14 155 0,09% -67 V -0,47%

263
m.' Várzea da 14 135 0,09% 14 li.. 0,10%
Roça

264 E:: Coribe 14 108 0,09% -41 V -0,29%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação

o
Municipio o populaçã o bruta percentua

o do I
estado

265 11°0Cristópolis 13981 0,09% 34 Á.O,24%

~._- .- ---_. ._-_._---

266 ~ Baianópolis 13979 0,09% 50 A 0,36%

267 @Santa 13 917 0,09% -146 " -1,04%
Brigida

268 0'0 Angical 13902 0,09% -36 .•. -0,26%

269 ~Uibaí 13894 0,09% 3 A 0,02%

._. .~----

270 Il]lMansidão 13822 0,09% 88 A 0,64%

------- . -- ._--- --

271 Ziõ Cotegipe 13756 0,09% -13 " -0,09%

272 ~Mascote 13619 0,09% -98 'f -0,71%

273 "'"i1 Pé de Serra 13535 0,09% -21 'f' -0,15%

274 X Serrolãndia 13490 0,09% 44 A 0,33%

,

275
:;: Caldeirão 13452 0,09% 61 A 0,46%
Grande

.

276 [~Banzaê 13251 0,09% 11 IA. 0,08%

f---_. ---- -

277 FclJ Nordestina 13 197 0,09% 33 A 0,25%



Variação
percentua

I

'" -5,10%

" -0,08%

- "'"'''-''''"''-".'._-'-''-- --

••• 0,34%

---"'--- """O ._

" -0,05%

------

À 0,22%

_.- -

" -0,98%

--- ----,.

" -0,65%

--

" -0,32%

--

~'O'%

" -0,42%

- -- -----------

Á. 1,05%

--""--

IT -0,55%

__L

Variaçã
o bruta

-128

-143

28

-85

-54

-7

-69

131

-41

0,09% -705

0,09% 45

0,09% -10

0,09%

0,08%

0,09%

0,09%

0,09%

0,09%

, 0,09%

1°,09%

------+- ----------

13 122

13 128

12963

12878

12653

12960

12 971

12946

----- ----+-----

--------------f--- ------- -.----

112944
I

113104

-- -----------+-------
a

ova 13018

o

o

---~T---I %em
Populaçã relação ~

o PO~~I~ça
estado

'*' Rio de
Contas

.z'II Novo
Horizonte

I BManoel
Vitorino

288

~
I
287

1
289 ! :14

N
'Várzea 12556 ,0,08%

! ova 1L l L _____~ ..-----. -------------

Posiçã Municipio

--
278 ••• Barra d

Mendes

279 IiIAndaraí

-----"''''- "--"-- - ------"'"""-

I

280
i!!Il!l!I Sítio do
Mato

" _'"'O

281 11Terra N

----""-"'----(-----"-_.
I

282 _~=saÚde

283 t::::: Igrapiún

284 I_..F Aracatu

285 Heliópolis

-_.---



--
%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

290 ."1Tabocas do 12515 0,08% -1 " -0,01%Brejo Velho

- f------- ---- --

291 ~ Itiruçu 12482 0,08% -46 " -0,37%

292 l-I Matina 12359 0,08% 76 1>.0,62%

.- . --.- __ o __ o. - _~_ - .~~---_.- ~- ._--.-.- -~-

293
•. Licinio de 12357 0,08% -16 T -0,13%
Almeida

294 :::::l Santa Luzia 12 308 0,08% -141 "'-1,13%

.

295 :i:Dom Basilio 12281 0,08% 41 Â 0,33%

.

296 rPAraçás 12237 0,08% 29 Â 0,24%

._-- - .._-" ---
297 = Saubara 12 163 0,08% 58 Â 0,48%

- --- ---- ------

298 ma Itagi 12 140 0,08% -102 " -0,83%

299 o:-Wanderley 12 125 0,08% -55 " -0,45%

300 I~mMortugaba 12063 0,08% 11 Â 0,09%

301 Di:J Boa Nova '12039 0,08% -290 " -2,35%

--

302 mPresidente 12028 0,08% -151 T -1,24%
Jánio Quadros



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã

Variação

o
Municlpio o

populaçã o bruta
percentua

o do I
estado

303
oiIiil Antônio 11 955 0,08% 77 A.0,65%
Gonçalves

,

--- ___ o .-

304
[!l] São Miguel 11 733 0,08% 29 A 0,25%
das Matas

305 l:j;:I Rio do Pires 11 672 0,08% 9 iA 0,08%

306
: Antônio 11 670 0,08% -7 V -0,06%
Cardoso

.- .. ------- ---' . -~. _._~~

307
~Capelado 11 597 0,08% -19 "ff -0,16%
Alto Alegre

-_.- -'-' ..".__ .- _._-~-. . - . .._.~-

308 ~ Lençôis 11 586 0,08% 87 A 0,76%,

309
D Sebastião 11 586 0,08% 74 A 0,64%
Laranjeiras

1--
__ o --- .--~ - --_._--

310 I;a Aramari 11 519 0,08% 58 A 0,51%

••••
311 ~Muquémdo 11 479 0,08% . 62 A.0,54%

São Francisco
.1--'-

312 111'.Anguera 11 369 0,08% 72 A 0,64%

--- ._-

313 00 Macajuba 11 318 0,08% -14 V -0,12%

1--___ o /--- .., .. ••••• __ o _"
_ .. - _.,-' _._-----' 1-----

314
V Gentio do "'~= 25 A 0,22%
Ouro



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã

Variação

o
Municipio o

populaçã o bruta
percentua

o do I
estado

.._- ---""-
.._ ..__ .- ---"'-

315 tZ'l Chorrochó 11 221 0,07% 21 1..0,19%

--,,-_.,,---- -,-,,- -"-""- -,-----.- ._-----_ .._-,."'_ .. - --,,- ,-~ ..._-- .--"._.- --- ---- -_.,

316
~Aurelino 11 079 0,07% -220 'f-1,95%
Leal

317 ::J:iuiú 11 038 0,07% 22 À 0,20%

I -- _.-~--_..-
I I

J~_~7%

I

~--~ ~"""'-~~'"
~57 'f -0,52%

------ ,-

1007%319 I !!m! Milagres 10838 -55 '" -0,50%
I '

-_._. ..---1-..--._-----_.- -_.---, ..-- -"'- .1---- ---- - --- ------- _._~--,-"'"'-"'. -"---

3" . \ •• "od,r" 10742 0,07% 16 A.0,15%

._.---- --------- f------.- -.- l-______ ~'_'
---""- -'--,-- ----_._. •..... ._--,----"-'-- -"

I

10,07%321 ~ Br?tas de 10705 575 .••• 5,68%
Macaubas

_'-" +------ ._-
I

322 ~'BreJOlàndla_, 10~~+%
57 .••0,54%

323 jDSanta Inês ~ 10 583 I 0,07% -23 T .0,22%

- ,,---1--- -

'" ~ Sã, Jo;éd, l"'" I '"<% 41 •••0,39%

,___ -tacUlPe -----,.- _ -f-_.
325 ~ Floresta 10 525 . O07% -50 'f -0,47%

Azul 12
------- -------- - .--"._---- ----_._- ._---""--,,.----,._-

326 "" Santa 10520. 1007% 56 .11.0,54%
, Teresmha i '
I _L_____-.-J



%em
Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
o Município o populaçã o bruta percentua

o do I
estado

327 '" Érico 10513 10,07% -47 V -0,45%Cardoso

328 lIllll Jitaúna 1047:-t~~o -338 V -3,13%

- --- --- .- ..-

329 ~~ Mulungu do 10469 0,07% -204 ~ -1,91%Morro

330 ~Marcionílio 10357 0,07% -23 " -0,22%Souza

331 ::: Pintadas 10353 0,07% -41 'f -0,39%

332 mil Dário Meira 10347 0,07% -178 'f -1,69%

333 8 Maiquinique 10294 0,07% 88 Á 0,86%

._.

334 I'illtapitanga 10284 0,07% -14 V -0,14%

335 .'11 Piripá 10253 0,07% -222 'f -2,12%

336 iililIltapebi 10173 0,07% -42 'f' -0,41%

337 Z Botuporã 10050 0,07% -79 '" -0,78%
._---- ------ -----

;,dj
338 ,_oi. Pirai do 10050 0,07% 14 A 0,14%

Norte

-~f--
339 ~Ipupiara 9954 0,07% 43 A.0,43%

I ._._-



/,,0,40%

I
'V -0,02%-2

-13 V-0,14%

1----- -,
i 37

- ------r-

m
-- oà VariaçãoVariaçãlaçã o bruta percentua
o I
do

- .... _._.-- --- .._--._- -- - -_._--

-55 V -0,56%

-9 I V -0,09%

----- ---,.""" ""."---~-- ---

-136 V -1,40%---l:---.- - --

106 t.1,12%
,

---- ._- --_.--, .--'--- -- -- ,"'._-

-270 'fi -2,78%

. "', ..,-"'._- !- --------- """'--"""--'"""'.,,"",.

45 1\ 0,48%

- ."""_.,,"----

49 t\ 0,52%

-- -

0,07%

0,06%

Populaçã
o

9768

9694 0,06%

9550 0,06%

9395

Município

Iil!l Bom Jesus
da Serra

=Cardeal da
Silva

Posiçã
o

340

344

345

346

349

----.-.-r--- ...---.-1.. -.-
I I %e

relaça
popu
od

esta

-----.-. ----.--- -----.-------4--

341 -J 1., Canápolls

I 342 1,[;;1 Pau Brasil

---1-- _...~--~..". -_.- ----.-~~---

Ie- '343 _ Rodelas I 9548 ' 0,06%

--- -- -.~-I---------[_.-
11' Sítio do II 0,06".Quinto 9431 II

----------------- --------T-
~Planaltíno 9415 10,06%

1- 1 'I! 347 ~ Wagner 19342 í 0,06%

I ,,,-~t:-;mc:m,-19':'..! 900%---

, , I I
rt 1 -i
I '

~ Várzea do 9247 i 0,06%
Poço

350 :li:Nov~

~~-1_. t::::,rn,
.. L . _

9126

9123

10,06%

0,06%

3

52

1\ 0,03%

1\ 0,57%



%em
Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
o Municipio

o populaçã o bruta percentua
o do I
estado

352 I:!lSão
9085 0,06% 13 A 0,14%Domingos

353 ~ Sanlanópoli 8987 1°,06% 21 A 0,23%s I ,
-

354 ~ Quixabeira 8939 0,06% -17 " -0,19%

355 ~o'Caém 8912 0,06% -146 " -1,61%

356 ~Jucuruçu 8856 0,06% -132 V -1,47%

357 o-a Ibiassucé 8849 0,06% -182 '" -2,02%
------- ---~. I

358 rA""'P'--_ 8 848 10,06% 11 A 0,12%
_.~- - -- -- _._- o

359 mllbirapuã 874O 0,06% 50 A 0,58%

360 '::::::Varzedo 8734 0,06% -51 '" -0,58%

361 •• Mucugê 8725 0,06% -164 V -1,84%
1-. ._----- - -.------- ---'-_._- --- ._~_. ------
362 _li Abaira 8681 0,06% -29 ,. -0,33%

363 I[!J Cordeiros 8667 1°,06% 25 IJ. 0,29%
!

+-~---y------
364 11 C 'b 8659 0,06% -142 " -1,61%,,--- arai as



Posiçã
o Municipio

Populaçã
o

%em
relação à
populaçã

o do
estado

Variaçã
o bruta

365
.:.::: Lajedo do
Tabocal

8591 0,06% 14 t, 0,16%

-""'- '._-- --_ .._-"'--

t,0,06%

366 I :ouriç:ngas '1

8
8 457756-_II",Oo',0066'~OOO,__,_~5 -2'1

367-----1 ~£JMo:~:r~__,f-----~- ".~~____ I V -0,25%

i! l
368 l'!l Itaquara ,,!~.~: J~06:0 __ --- ~~, !, 0_,_34_0~o__

~Nova I369 8328' 0,06% 49 L 0,59%
Itarana

-101 '7-1,22%

-183 V -2,17%

-226 V -2,65%

-33 V -0,39%

I
0,06%8326

,- ,-----t--
I 8 300 ! 0,06%, '

LI Malhada de
Pedras

373

372

370

, - -------1-----

371 I :~ ltapé
, I
l +--- ---- '----r--'

I"'",,,ere _ ""_I 000%

'Jaborandi 18 176 I 0,05%
!______ ...1..____ ----

374
~ Ellsio
Medrado

8129 0,05% 3 1\ 0,04%

375 [toD Candeal

• Lamarão

-72 V -0,88%

-113 ~8'10



%em

Posiçã Populaçã
relação à Variaçã

Variação

o
Município o

populaçã o bruta
percentua

o do I
estado

377 c'a Itamari 7971 0,05% -32 '" .0,40%

._---- .._. .- _ ..
378 ~- Tanquinho 7936 0,05% 8 Â 0,10%

379 '---Iramaia 7874 0,05% -323 .•. -3,94%

380
E Nova 7830 0,05% 9 Â 0,12%
Fátima

------ -------

_.. --- --- ._- -

387 :i:Gongogi

_____ ._ .'0"--"- -

386 =Apuarema

381

382

383

384

385

388

389

• Macururé

•.. ,
oI:a Muniz
Ferreira

m::l Pedrão

l1'J Teodoro
Sampaio

'IS! Irajuba

~ Itagimirim

" Potiraguá

7752

7464

7438

7296

7295

6852

6784

6623

0,05%

0,05%

0,05%

0,05%

0,05%

10,05%

0,05%

0,04%

-35

21

44

-63

16

-41

-293

.•. -0,45%

Á. 0,28%

li. 0,60%

.•. -0,86%

Á. 0,22%

.•. -0,38%

-I-

V -1,90%

.•. -0,60%

.•. -4,24%



%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentuao o o do o bruta I

estado

390 :x:: Nova Ibiá 6518 0,04% -36 ••• -0,55%

I- ------ -- - _._-----

391
•••• Itaju do

6515 0,04% -81 ••. -1,23%
Colônia

392 .- 6433 0,04% -3 V -0,05%••• Itanagra

-- ~.~.-

393 .' Guajeru 6371 0,04% -275 'f' -4,14%

394 Im Santa Cruz 6241 0,04% -37 V -0,59%
da Vitória

--- -_o" -- - - " "--

395 ;;g; Caatiba 6232 0,04% -256 ••• -3,95%

"_.----~ >O •• ""--- --
IO~O:%396 :::Clchu 6232 12 AO,19%

-
397 ~ Vereda 6105 0,04% -48 '" -0,78%

--
398 ~Jussiape 5777 0,04% -199 •••-3,33%

-
399 liJ Jussari 5706 0,04% -62 V -1,07%

J Feira da .., -0,09%400 Mata 5656 0,04% -5

401 I~Firmino 5641 0,04% 12 A 0,21%
Alves

I.. - o __ -----' ____



Varíação
percentua

I

••• -0,82%

Varíaçã
o bruta

-460,04%

~-~~~--r-
I %em
relação à
populaçã
o do
estado

Populaçã
oMunicípío

í
Posiçã

o

405

'406I

403 .a.Barra do 5515 004%

404---1 :oc::~"o:".ó~ó~ oo.~
r- ~ li-

I UiJ Barro Preto 15 312 ~%

I c, AI::=-t27~- I 0,04% -

i !

-97

1

-136

-93

V -1,73%

60,02%

I
V -2,50%

V -1,73%

407 • Ribeirão do
Largo

4896 0,03% -447 V -8,37%

412

413

-20 V -0,49%

V -0,52%

/',0,02%

-- ---j- ---------_.
II V ~0,660/:

1"'0,17%

18 A 0,45%

-29

-23

------ ------

408 1[1Gavião 4417 I 0,03%

:~~--1.;';~"',"" -_1°03%

I=- !~:~eo:':l'''' u_lOO3

%
: I I I
I 411 ~ Ibiquera 14047 I 0,03%

----~----!------- --

do Slncora '

.-".'--

1"1Lajedão 3993 0,03%

[414 , ;B Lajedinho
, iL ._"__L....... __ • ~+_

3735

_.I

0,02% 1-23
I______ l_

II V -0,61%
: .1



- --
%em

Posiçã Populaçã relação à Variaçã Variação
Municipio populaçã percentua

o o o do o bruta I
estado

415 :i:Lafaiele 3663 0,02% -30 ., -0,81 %
Coulinho

416 = Calolândia 3619 0,02% 20 Á. 0,56%

"_ ...-- .- --

417 a:;; 2386 0,02% -378 •••-13,68%.~. Maelinga

Total 14985284 100% 54650 li.. 0,37%

--
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